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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国主题公园市场现状分析及投资前景研究报告》共十三章

。首先介绍了主题公园的定义、起源、特征等，接着分析 了国外主题公园业的概况和国内主

题公园的发展环境，然后细致剖析了中国主题公园产业的发展现状、细分及区域市场的发展

。随后，报告对主题公园产业做了市场 竞争分析以及营销状况分析。最后重点分析了主题公

园的投资状况，并科学预测了其未来前景及发展趋势。      主题公园是 指围绕特定主题而规划

建造的有特别环境和游乐项目的新型公园，是现代旅游业在旅游资源的开发过程中所孕育产

生的新的旅游吸引物，是自然资源和人文资源的一 个或多个特定的主题，采用现代化的科学

技术和多层次空间活动的设置方式，集诸多娱乐内容、休闲要素和服务接待设施于一体的现

代旅游目的地。 

    我国主题公园开发起步于20世纪80年代后期，是市场催生的产物。进入20世纪90年代以后，

国内旅游热的兴起，使庞大的国内旅游市场被启动。当时的旅游供给远远不能满足人们日益

增长的旅游需求。正是在这种情况下，我国的主题公园开始从萌芽状态转入全面发展。 

    近年来，在全国范围内掀起了一股&ldquo;主题公园热&rdquo;。2012-2013年，中国共有14个

主题公园开园。截至2014年上半年，在中国已经统计出有59家拟建主题公园项目，建设数量

全球居首。 

    我国各种主题公园类型丰富，包括各种森林公园、动植物园、地质公园、温泉公园、文化

公园、海洋公园、历史文化公园等。我国主题公园基本呈三级阶梯结构：东部沿海分布较多

规模较大，中部分布次多且规模不大，西部分布较少且规模较小。 

    随着中国经济的崛起和城市化的加快，主题公园这一新型的旅游休闲产品，将逐渐成为人

们休闲娱乐的主要消费对象。中国已进入到一个大型主题公园发展的新时期。未来中国的民

族品牌将更接近国际水准，国际品牌更加希望能进入中国市场。
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