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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国高龄健康消费市场监测及投资战略调研报告》共十章。

报告介绍了高龄健康消费行业相关概述、中国高龄健康消费产业运行环境、分析了中国高龄

健康消费行业的现状、中国高龄健康消费行业竞争格局、对中国高龄健康消费行业做了重点

企业经营状况分析及中国高龄健康消费产业发展前景与投资预测。您若想对高龄健康消费产

业有个系统的了解或者想投资高龄健康消费行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     随着经济水平的不断提高和健康生活观念的不断普及，人们对中老年健康的关注度越来越

高。中老年健康是中老年晚年拥抱好生活的基础，补充更加适合的中老年健康吸收的产品，

如核桃粉、高钙麦片、老年奶粉、黑芝麻糊等，逐渐获得了不同年龄层消费者的认可。同时

中老年保健品也是高龄消费重要的组成部分。（本报告高龄健康消费特指高龄健康食品消费

，包括高龄健康消费的营养食品以及高龄健康消费的保健食品；高龄是指60岁以上的人群）

    随着年龄增长，身体里的钙、铁、锌等维生素流失较为严重。高龄人群需要通过食物及其

他产品的补充才能维持身体各种营养素的平衡。随着商家宣传力度的加大，人们逐渐认识到

注重高龄健康的重要性，近年来，高龄健康消费的需求量呈现出爆发性的增长趋势。

    老年人由于生理方面的原因，对于健康保健的需求尤为突出，据世界卫生组织（WHO）公

布，全世界50岁以上的老年人群发病率为50%，55岁以上为80%，其中健忘、失眠、高血压、

高血脂、骨质疏松等疾病比较常见。随着&ldquo;老年化社会&rdquo;的到来，也随着生活水平

以及保健理念的提高，为了抵抗衰老，老年人对保健品的消费需求也会逐步增加并且

，&ldquo;银发族&rdquo;对保健品的需求非常旺盛，购买力非常强。预计到2018年，中国高龄

健康消费需求额将达到1700亿元。
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