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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国社交网络市场分析与行业调查报告》共七章。介绍了社

交网络行业相关概述、中国社交网络产业运行环境、分析了中国社交网络行业的现状、中国

社交网络行业竞争格局、对中国社交网络行业做了重点企业经营状况分析及中国社交网络产

业发展前景与投资预测。您若想对社交网络产业有个系统的了解或者想投资社交网络行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    SNS全称Social Networking Services，即社会性网络服务或社会化网络服务。SNS指旨在帮助

人们建立社会性网络的互联网应用服务，也指社会现有已成熟普及的信息载体，如短信SMS

服务。SNS的网络含义包括硬件、软件、服务及网站应用。而移动SNS则是指基于移动通信网

络，应用在移动终端（主要指手机）上的社会化网络服务。涉及厂商： 中国移动、中国联通

、中国电信、开心网、人人网、苹果、诺基亚。 

    随着移动互联网的快速发展，原有互联网的各类应用企业纷纷加入到移动互联网的市场竞

争中，而以FaceBook等为代表的互联网SNS厂商的加入则很大程度上带动了整个移动SNS市场

的快速发展。2014年中国移动互联网快速发展。在移动互联网的基础上，3G用户可以随时随

地展示自己的个性，建立自己的社交圈，这是用户特别是年轻用户新型社交网络的实际需要

。移动SNS具备快速、简单、易用的互动特性，已经成为用户乐于选择的新的时尚生活方式

。 

    面对竞争与市场的变化和挑战，博思数据发布的《2015-2020年中国社交网络市场分析与行

业调查报告》，将帮助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国社交网络市场发展规

律、更深入地梳理应用价值迁移轨迹。 

    深入、翔实的市场研究数据。基于公司通信产业研究中心长期对SNS厂商的深度研究和监测

，提供SNS厂商的竞争策略、发展规划以及渠道策略等内容，给予可靠可信的发展预测。 

    全面、深刻的品牌竞争分析。除了从细分市场格局、竞争策略、SWOT分析等多个维度总

结企业表现，公司并依托对SNS市场的深刻理解，建立6大项31子项的CPM矩阵体系，评点市

场成功要素以及企业的竞争定位。 

    科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并与相关

产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。 
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    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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