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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国五金工具电子商务市场分析与投资前景研究报告》共十

章。报告介绍了五金工具电子商务行业相关概述、中国五金工具电子商务产业运行环境、分

析了中国五金工具电子商务行业的现状、中国五金工具电子商务行业竞争格局、对中国五金

工具电子商务行业做了重点企业经营状况分析及中国五金工具电子商务产业发展前景与投资

预测。您若想对五金工具电子商务产业有个系统的了解或者想投资五金工具电子商务行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

   2014年中国电子商务市场交易规模12.3万亿元，增长21.3%,其中网络购物增长48.7%,在社会消

费品零售总额渗透率年度首次突破10%,成为推动电子商务市场发展的重要力量。 

　　当前我国五金工具企 业虽然有6000多家，但大多数都以中低端产品为主或者代工贴牌，

高端产品以及品牌产品仍为欧美所把持。在激烈的市场竞争中，为了获取更多的市场份额，

一 些五金工具生产企业开始试水电子商务，更多的则持观望态度。对于中小五金工具企业而

言，电子商务无疑是拓展销售渠道、提高销售额的最好选择。其不但市场辐 射面广，而且投

入成本较少。中小五金工具企业开展电子商务，目的是为了提高销量、节省成本。而当今大

多数电子商务平台的收费模式都是会员和广告，不管你在 平台上是否拿到单子，只要注册成

为会员或者给你推送了询盘，就要付费。这对于中小五金工具企业来说，与想通过电商平台

拿单子有点差距，进而造成了一些五金 工具企业对电商平台的失望。2014全球品牌厂商将越

来越多地指望市场进行在线销售，而从2014年淘宝双十一的销售增长额不难预测，2014年电

子商务 成为五金工具企业最佳的销售模式。 

　　目前在世界范围内，五金工具行业有三个主要的生产基地：西欧、北美和东亚。欧美发

达国家的五金工具企业主 要以生产中高端产品为主，此类产品主要供应欧美市场，对亚洲、

拉丁美洲和非洲的出口比重较小；东亚的五金工具产地主要分布在中国大陆、中国台湾地区

以及日 本，日本的五金工具产品定位于中高端市场，中国大陆和中国台湾地区的五金工具产

品主要以中低端为主，较为依赖海外市场尤其是欧美市场。 

　　我国的五金行业已经逐渐的发展成为世界先进的五金加工和出口大国，成为了世界五金

生产大国之一。其中，我国的五金行业里有至少有70%为民营企业，拥有广阔的市场和消费

潜力，为中国五金行业发展的主力军。 

　 　中国目前的五金工具行业品牌竞争的格局有待稳定，除了世达和史丹利在中高端品牌占

据领导的位置外，其它档次的品牌排名仍然不清，这就给后来者带来了无限 的机会。由于成

本低廉且竞争激烈，多数企业都是依靠降低产品售价来获得市场，这样一来，企业利润就很



低，基本上只能达到维持生产、但很难赚钱的状态，造成 的后果是产品价格低、附加值低、

利润低，企业没有足够的资金持续发展。国内五金工具行业品牌竞争的局面比较震荡。世达

和史丹利依然占据着中国高端品牌领导 位置，其它档次的品牌排名不明，这意味着其它品牌

仍具无限机遇。 
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三、企业经营效益情况 

四、企业电商运营模式 

第二节 SATA世达 

一、企业发展基本情况 

二、企业主要产品分析 

三、企业经营效益情况 

四、企业电商运营模式 

第三节 杭州卡尔工具有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业主要产品分析 

三、企业经营效益情况 

四、企业电商运营模式 

第四节 上海力成五金工具有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业主要产品分析 

三、企业经营效益情况 

四、企业电商运营模式 

第五节 杭州贝特工具有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业主要产品分析 

三、企业经营效益情况 

四、企业电商运营模式 

第九章 五金工具主流电商平台比较及企业入驻选择 

第一节 天猫商城 

一、天猫商城发展基本概述 

二、天猫商城用户特征分析 

三、天猫商城网购优势分析 



四、天猫商城交易规模分析 

五、天猫商城平均消费金额分析 

六、天猫商城企业入驻情况 

第二节 京东商城 

一、京东商城发展基本概述 

二、京东商城用户特征分析 

三、京东商城网购优势分析 

四、京东商城交易规模分析 

五、京东商城平均消费金额分析 

六、京东商城企业入驻情况 

第三节 1号店 

一、1号店发展基本概述 

二、1号店用户特征分析 

三、1号店网购优势分析 

四、1号店交易规模分析 

五、1号店平均消费金额分析 

六、1号店企业入驻情况 

第四节 亚马逊中国 

一、亚马逊发展基本概述 

二、亚马逊用户特征分析 

三、亚马逊网购优势分析 

四、亚马逊交易规模分析 

五、亚马逊平均消费金额分析 

第五节 当当网 

一、当当网发展基本概述 

二、当当网用户特征分析 

三、当当网网购优势分析 

四、当当网交易规模分析 

五、当当网平均消费金额分析 

第六部分 五金工具行业电商投资战略分析 

第十章 博思数据关于五金工具企业进入电子商务领域投资策略分析 



第一节 五金工具企业电子商务市场投资要素 

一、企业自身发展阶段的认知分析 

二、企业开展电子商务目标的确定 

三、企业电子商务发展的认知确定 

第二节 五金工具企业转型电商物流投资分析 

一、五金工具企业电商自建物流分析 

二、五金工具企业电商外包物流分析 

1、快递业务量完成情况 

2、快递业务的收入情况 

3、快递业竞争格局分析 

三、五金工具电商转型升级策略分析 

第三节 五金工具企业电商市场策略分析 
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