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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国IPTV商业模式深度调研与投资前景研究报告》共七章。

报告介绍了IPTV商业模式行业相关概述、中国IPTV商业模式产业运行环境、分析了中国IPTV

商业模式行业的现状、中国IPTV商业模式行业竞争格局、对中国IPTV商业模式行业做了重点

企业经营状况分析及中国IPTV商业模式产业发展前景与投资预测。您若想对IPTV商业模式产

业有个系统的了解或者想投资IPTV商业模式行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     IPTV 系统又叫交互电视，它的系统结构主要包括流媒体服务、节目采编、存储及认证计费

等子系统，主要存储及传送的内容是以MPEG-4为编码核心的流媒体文件， 基于IP网络传输

，通常要在边缘设置内容分配服务节点，配置流媒体服务及存储设备，用户终端可以是IP机

顶盒+电视机，也可以是PC。

有 线数字电视的广播网采取的是HFC网络体系，与传统的模拟有线电视网络体系架构相同，

而开展新型的交互式业务情况下（如VOD），网络体系会有所不同。有 线数字电视VOD系

统主要包括VOD服务、节目采编、存储及认证计费系统，主要存储及传送的内容是MP-2TS流

，采用IPOVERDWDM技术，基于 DVDIP光纤网传输，与IPTV的分布式架构不同，有线数字

电视VOD系统采用的是集中式的服务架构，在HFC分前端并不需要配置用于内容存储及分发

的 视频服务器，只需要放置DWDM接收机及GAM调制等设备即可，大大降低了系统的运营

成本及管理复杂度，用户终端是数字机顶盒+电视机。目前国内已经基本 形成数字电视产业

链，出现了众多的数字电视机顶盒制造商、前端设备制造商、系统集成商。
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