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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国农批产业市场深度调研与投资前景研究报告》共十四章

。报告介绍了农批行业相关概述、中国农批产业运行环境、分析了中国农批行业的现状、中

国农批行业竞争格局、对中国农批行业做了重点企业经营状况分析及中国农批产业发展前景

与投资预测。您若想对农批产业有个系统的了解或者想投资农批行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    家产品批发市场有两种解释：一种是场所论，即农产品批发市场是指农产品商品批量交易

的场所。另一种是组织论，即农产品批发市场是指为农产品商品批量交易服务的一种流通服

务组织。 

    近年来，中国农批市场布局与结构调整初见成效。为适应农业结构战略性调整和建设现代

农业的需要，以及伴随着城市建设扩容和消费群体的集聚，农产品批发市场在发展中调整、

以调整促发展， 

    目前已基本形成了由产地市场、销地市场、集散地市场相互衔接配置，专业市场与综合市

场优势互补的全国农产品批发市场网络，形成了全国农产品大市场、大流通的基本格局。 

     目前，中国已基本建立起以批发市场为中心，集贸市场为基础，连锁超市、电子商务为先

导的现代农产品市场流通体系。截止2013年年末，中国共有亿元以上农 产品批发市场779个，

营业面积达4027.05万平方米，总摊位数达53.82万个，年末出租摊位数达47.68万个。2013年，

中国亿元以上农批市 场成交额达到1.38万亿元，同比增长6.85%。随着农业市场化不断发展，

可以预计，未来一二十年中，中国将有一定数量的农产品拍卖市场应运而生。中国 拍卖市场

将先在一些中心城市发展起来。中心城市人口多，农产品需求量大，公共设施齐备，专业人

才易于求得，只要某些关键因素取得突破，如农产品标准得到推 广，拍卖市场就较易取得成

功。但这并不排除在条件较好的产地也发展拍卖市场，只要周边地区集中了相当规模的专业

化生产，有大量产品可供常年输出；有发达的 交通运输条件，便利商品大量而迅速集散；市

场设施配套完善，有相应的质检、储存、结算、信息服务条件等，拍卖市场也可开办成功。 

     在未来时间里，在市场农业不断发展的培育和催化下，随入市者交易规模扩大、信誉程度

提高、商品流通距离延长、交易制度完善等因素发展，农产品批发市场也将 由即期交易为主

转为远期交易和远程交易为主，信用交易、委托交易、电话交易、网上交易等将逐渐成为一

些市场的主体业务。届时，表面上的客流量已不甚重要， 在其秩序井然的交易厅里可能进行

着的是数倍乃至数十倍于以前的商品交易。 

    未来几年，中国农批市场在政策支持与市场需求带动下，农批市场交易额将保持持续增长



。预计2020年，中国亿元以上农批市场成交额将超过2.5万亿元。 
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