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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国动漫衍生品市场监测及投资前景研究报告》共七章。报

告介绍了动漫衍生品行业相关概述、中国动漫衍生品产业运行环境、分析了中国动漫衍生品

行业的现状、中国动漫衍生品行业竞争格局、对中国动漫衍生品行业做了重点企业经营状况

分析及中国动漫衍生品产业发展前景与投资预测。您若想对动漫衍生品产业有个系统的了解

或者想投资动漫衍生品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     近年来，我国动漫产业发 展势头迅猛，2011年全国电视动画生产分钟数达27万分钟。动漫

产值从2005年不足100亿元人民币，增加到2011年达621.72亿元，年均增长 率超过40%，已成为

世界动漫生产大国。2007年至2011年间，国产动画片由186部增至425部，复合增长率达24%；

动画片时长由1698小时增 至4354小时，复合增长率达27%。到&ldquo;十二五&rdquo;期末，中

国动漫产业产值将达1000亿元人民币，比&ldquo;十一五&rdquo;末至少翻一番，现代动漫产业

体系将基本形 成。 

随 着社会的发展和科技的进步，动漫产品的影响力越来越大，动漫产业的外延在不断扩展，

从动漫产品本身的图书、音像、影视剧、网络动画、手机动画、动画游戏到 延伸到多个产业

的衍生产品，已经形成一个完整的产业链。按照韩日、欧美动漫产业发展历程来看，动漫产

业链流程有以下两种：一是&ldquo;漫图的创作&mdash;&mdash;图书出版发 行&mdash;&mdash;

影视动画片的生产&mdash;&mdash;电视台和电影院的播出和放映&mdash;&mdash;音像制品的

发行&mdash;&mdash;衍生产品开发和营销&rdquo;；二是&ldquo;影视动画片的创作生

产&mdash;&mdash;电视台和电影院的播 出和放映&mdash;&mdash;动漫图书出版发

行&mdash;&mdash;音像制品的发行&mdash;&mdash;衍生产品开发和营销&rdquo;。从日韩、欧

美国家的动漫衍生品产业发展来看，动漫产业链中最为重要和主要盈利 的一环正是动漫衍生

品市场。
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