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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国乳酸菌制品市场监测及投资前景研究报告》共十五章。

报告介绍了乳酸菌制品行业相关概述、中国乳酸菌制品产业运行环境、分析了中国乳酸菌制

品行业的现状、中国乳酸菌制品行业竞争格局、对中国乳酸菌制品行业做了重点企业经营状

况分析及中国乳酸菌制品产业发展前景与投资预测。您若想对乳酸菌制品产业有个系统的了

解或者想投资乳酸菌制品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     乳酸菌奶饮品作为一种具有营养和保健功能的品类，在全球得到了蓬勃发展，也引起了国

内的广泛重视。我国乳品行业已从传统产业成为成长性较好的朝阳产业。我 国人口基数大，

消费升级趋势非常明显，快速消费品行业前景良好。特别是我国乳业市场格局正在发生根本

变化，普通奶消费量呈下降趋势，而乳酸菌奶的消费量已 经呈直线上升趋势，乳酸菌奶这个

在国外乳业市场占据绝对份额的产品，正在我国进入高速发展的临界点。由于消费者健康意

识的提高，中国乳酸菌市场发展迅猛， 目前产业规模已经超过200亿元人民币，中国的乳酸菌

产业正处于快速发展期,在世界各国备受欢迎的乳酸菌饮料目前在中国市场也迅速走红，正以

每年25%的 速度递增。中国乳酸菌奶饮品的年总产量已突破100万吨，年产值突破50亿元人民

币。随着消费者的需求增长，继世界最大的乳酸菌饮品养乐多进入中国后，国 内乳品企业也

开始发力乳酸菌产品市场。未来五年将是中国乳酸菌行业快速发展的黄金时期。乳酸菌指发

酵糖类主要产物为乳酸的一类无芽孢、革兰氏染色阳性细菌 的总称。由于乳酸菌有预防大肠

癌发生的作用，作为一种健康饮料，乳酸菌产业在全球的年产值已超过3000亿美元，在全球

市场增长率超过9%。在发酵型乳酸 菌奶饮品已有上百年历史的欧美国家，发酵型乳酸菌奶饮

料在乳制品市场的比例高达80%。  

     如今，利用乳酸菌生产的健康食品已经一跃成为全世界关注的健康食品。目前，国内外益

生菌产品的发展普遍受到重视，市场上各种品牌的益生菌产品琳琅满目，极 大地吸引着消费

者的注意力，成为液态食品中的增长热点。随着人们对健康食品的重视，酸乳、乳酸菌饮料

发展迅速，已成为乳制品中增长最快的品种之一。我国酸 牛乳连续  5年超过25%的增幅，成

为乳制品中增长最快的产品。发展潜力巨大。随着消费者的需求，继世界最大的乳酸菌饮品

养乐多进入中国后，国内乳业巨头也开始发力 乳酸菌产品市场。达能、蒙牛、伊利、光明等

品牌的乳酸菌产品相继上市。以乳酸菌饮料和发酵酸乳为代表的乳酸菌应用产业迅速崛起，

已成为产业内外的投资热 点。可以看出，目前正值中国乳酸菌制品行业发展的关键时期，在

当前局势下认清形势、掌控方向，对乳酸菌制品行业所处环境和未来的发展态势予以翔实的

剖析， 无论是对于中国乳酸菌制品行业的长远发展，还是对乳酸菌制品行业在具体工作中的



突破都具有积极的指导作用。 
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图表：2011-2015年中国乳酸菌制品行业产成品增长趋势图 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品行业工业销售产值增长趋势图 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品行业出口 交货值增长趋势图 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品行业销售成本增长趋势图 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品行业费用使用统计图 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品行业主要盈利指标统计图 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品行业主要盈利指标增长趋势图 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品进口数量分析 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品进口金额分析 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品出口数量分析 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品出口金额分析 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品进出口平均单价分析 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品进口国家及地区分析 

图表：2011-2015年中国乳酸菌制品出口国家及地区分析 



略&hellip;&hellip;

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/qitashipin1509/X516189MQJ.html
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