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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国矿泉水市场监测及投资前景研究报告》共十五章。报告

介绍了矿泉水行业相关概述、中国矿泉水产业运行环境、分析了中国矿泉水行业的现状、中

国矿泉水行业竞争格局、对中国矿泉水行业做了重点企业经营状况分析及中国矿泉水产业发

展前景与投资预测。您若想对矿泉水产业有个系统的了解或者想投资矿泉水行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

     我国矿泉水产业的发展形势受地域限制明显，即由沿海地区向内地、由南方向北方发展的

趋势。自上世纪80年代中期矿泉水产业开始兴起至上世纪末，形成粤闽地 区、上海经济区以

及京津地区等三大片矿泉水产业热点地区。新世纪开始以后，吉林长白山（娃哈哈、农夫山

泉、康师傅、吴太集团、北京大地远通集团、吉林泉阳 泉及韩国星岛、纳皮亚NAPIA等）、  

四川（蓝剑公司等）、云南（天外天公司、大山公司等）等地的矿泉水产业迅速崛起，目前

基本形成了珠三角、长三角、京津、川滇、吉林等五大矿泉水产业基地格  局。这些地区的产

销规模、设备工艺、物流水平和生产管理等方面处于国内业界前列，展示出我国矿泉水产业

的整体水平已有明显提高。  
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