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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国保健食品市场现状分析及投资前景研究报告》共十二章

。报告介绍了保健食品行业相关概述、中国保健食品产业运行环境、分析了中国保健食品行

业的现状、中国保健食品行业竞争格局、对中国保健食品行业做了重点企业经营状况分析及

中国保健食品产业发展前景与投资预测。您若想对保健食品产业有个系统的了解或者想投资

保健食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     保健食品是食品的一个种类，具有一般食品的共性，能调节人体的机能，适于特定人群食

用，但不能治疗疾病。保健（功能）食品在欧美各国被称为&ldquo;健康食品&rdquo;， 在日

本被称为&ldquo;功能食品&rdquo;。我国保健（功能）食品的兴起是在20世纪80年代末90年代

初，经过一、二代的发展，也将迈入第三代，即保健食品不仅需要人体 及动物实验证明该产

品具有某项生理调节功能，更需查明具有该项保健功能因子的结构、含量、作用机理以及在

食品中应有的稳定形态。 
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