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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国运动服市场分析与投资前景研究报告》共七章。报告介

绍了运动服行业相关概述、中国运动服产业运行环境、分析了中国运动服行业的现状、中国

运动服行业竞争格局、对中国运动服行业做了重点企业经营状况分析及中国运动服产业发展

前景与投资预测。您若想对运动服产业有个系统的了解或者想投资运动服行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

    近几年我国运动服装行 业发展速度较快，受益于运动服装行业生产技术不断提高以及下游

需求市场不断扩大，运动服装行业在国内和国际市场上发展形势都十分看好。虽然受金融危

机影响 使得运动服装行业近两年发展速度略有减缓，但随着我国国民经济的快速发展以及国

际金融危机的逐渐消退，我国运动服装行业重新迎来良好的发展机遇。进入 2015年我国运动

服装行业面临新的发展形势，由于新进入企业不断增多，上游原材料价格持续上涨，导致行

业利润降低，因此我国运动服装行业市场竞争也日趋 激烈。面对这一现状，运动服装行业业

内企业要积极应对，注重培养创新能力，不断提高自身生产技术，加强企业竞争优势，于此

同时运动服装行业内企业还应全面 把握该行业的市场运行态势，不断学习该行业最新生产技

术，了解该行业国家政策法规走向，掌握同行业竞争对手的发展动态，只有如此才能使企业

充分了解该行业 的发展动态及自身在行业中所处地位，并制定正确的发展策略以使企业在残

酷的市场竞争中取得领先优势。 
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（4）企业运营能力分析 

（5）企业偿债能力分析 

（6）企业发展能力分析 

（7）企业产品结构及新产品动向 

（8）企业销售渠道与网络 

（9）企业经营状况优劣势分析 

6.2.5 乔丹体育股份有限公司经营情况分析 



（1）企业发展简况分析 

（2）主要经济指标分析 

（3）企业盈利能力分析 

（4）企业运营能力分析 

（5）企业偿债能力分析 

（6）企业发展能力分析 

（7）企业股权结构与组织架构分析 

（8）企业经营模式分析 

（9）企业产品结构及新产品动向 

（10）企业销售渠道与网络 

（11）企业经营状况优劣势分析 

（12）企业投资兼并与重组分析 

（13）企业最新发展动向分析 

  

第7章：博思数据关于中国运动服行业投资分析及预测 

7.1 运动服行业及细分市场吸引力评价 

7.1.1 运动服行业吸引力评价 

7.1.2 运动服行业细分市场吸引力评价 

7.2 运动服行业投资特性分析 

7.2.1 运动服行业进入壁垒分析 

（1）品牌壁垒 

（2）技术壁垒 

（3）贸易壁垒 

（4）人才壁垒 

7.2.2 运动服行业盈利模式分析 

7.2.3 运动服行业盈利因素分析 

7.3 运动服行业投资兼并分析 

7.3.1 运动服行业投资兼并动态分析 

7.3.2 运动服行业投资兼并趋势分析 

7.4 运动服行业投资建议分析 

7.4.1 运动服行业投资机会分析 

7.4.2 运动服行业投资风险分析 



（1）政策风险 

（2）技术风险 

（3）供求风险 

（4）关联产业风险 

（5）产品结构风险 

7.4.3 运动服行业投资建议 
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