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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国奶粉市场现状分析及投资前景研究报告》共十一章。首

先介绍了奶粉的定义、分类、发展历程等，接着分析了中国乳制品行业和国内外奶粉行业的

现状，然后具体介绍 了婴幼儿奶粉、大包装奶粉、孕妇奶粉、中老年奶粉的发展。随后，报

告对奶粉市场做了价格变动分析、行业竞争分析、营销分析和进出口分析，最后分析了国际

国 内知名奶粉企业的发展状况。 

       众所周知，中国庞大的奶粉市场一直为国外品牌所垄断，特别是在高端市场，洋品牌占据

绝对的优势。同时，国外知名奶粉品牌在发达城市明显领先，占有绝对的领导地位。 

　　近年我国奶粉市场稳定发展，2012年我国奶粉产量 为136.50万吨，进口量为572875.19吨，

出口量为9702.58吨。另外，我国36大中城市居民平均奶粉消费量为0.59千克/人，消费金额 

为85.59元/人。2013年国内婴幼儿配方乳粉生产销售取得了较好成绩，全国有规模以上乳粉生

产企业208家，乳粉产量约150万吨，比上年增长 7.09%。其中婴幼儿配方乳粉生产企业为128

家，产量约为万吨，比上年增长15%左右；进口量约为12万吨，比上年增长36.3%。2014年

1-11月我国进口奶粉量达到88.4万吨，同比增加20.25%，进口额为43.12亿美元，同比增

加44.09%。  

　　2013年5月1日，国家质检总局发布的新版《进出 口乳品检验检疫监督管理办法》已开始

实施，该办法对包括婴幼儿奶粉在内的进口乳品提高了检疫门槛，将进一步规范进口占大份

额的婴幼儿奶粉市场。2013年 12月28日国家食品药品监管总局发布了《关于进一步加强婴幼

儿配方乳粉销售监督管理工作的通知》，进一步规范婴幼儿配方奶粉市场。2014年6月13 日，

国务院办公厅正式发布《推动婴幼儿配方乳粉企业兼并重组工作方案》，工信部牵头的婴幼

儿配方奶粉行业整合拉开大幕。  

　　中国奶粉市场有着巨大的发展空间，我国每年新增婴幼儿1000多万，奶粉产品刚性需求

较大，市场规模将会稳健增长。未来中国有望成为全球最大的高端婴幼儿奶粉市场。  
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