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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国家庭通信市场分析与投资前景研究报告》共十一章。报

告介绍了家庭通信行业相关概述、中国家庭通信产业运 行环境、分析了中国家庭通信行业的

现状、中国家庭通信行业竞争格局、对中国家庭通信行业做了重点企业经营状况分析及中国

家庭通信产业发展 前景与投资预测。您若想对家庭通信产业有个系统的了解或者想投资家庭

通信行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    信息化是当今世界发展的大趋势，是推动经济社会变革的重要力量。大力推进信息化，是

覆盖我国现代化建设全局的战略举措，是构建社会主义和谐社会和建设创新型国家的迫切需

要和必然选择。家庭信息化作为社会信息化的重要组成部分，是信息化市场的&ldquo;蓝

海&rdquo;。家 庭信息化对一个家庭来说是全方位的信息化，家庭成员无论处于何处都能够通

过家庭信息终端使之建立起联动效用。虽然目前家庭信息化着重强调家庭内部信息化设 施联

通和资源共享，但其市场发展潜力巨大，日益受到从中央到地方的各级政府、从消费产品生

产企业到网络运营商，乃至房地产行业的重视，多个产业联盟、技术 研究组织也正在蓬勃发

展。与以 

&ldquo;政府主导&rdquo;的社区信息化相比，家庭信息化主要表现为 &ldquo;企业主打&rdquo;

的特点，因此在家庭信息化产业链中，电信运营商将起着建立家庭信息化的纽带作用。运营

商停留在推广家庭融合套餐业务的层面是远远不够的，更多 的是要调动起家庭成员对家庭信

息化的认同，并通过家庭信息化业务产品的凝聚力的效用，使我们的家庭更加融洽和谐。 虽 

然目前有很多业务着重于家庭娱乐产品的开发，但没有运营商的参与，市场仅处于发展起步

阶段。因此迫切需要运营商积极介入，在面对当前家庭用户中已经存在的 传统业务基础上，

将其与自己的网络优势、品牌优势、资源整合优势结合起来，实现整合资源、理顺运营渠道

、打通价值实现空间，提供超出用户期望的家庭信息化 应用产品。另一方面来看，在目前的

电信市场竞争中，全业务运营使得运营商的竞争更加激烈，家庭信息化应用市场是运营商挖

掘客户资源、取得业务利润的下一个 蓝海，也是运营商转型综合信息服务提供商的重要契机

。因此，家庭信息化应用对电信运营商未来的发展将具有非常重要的战略意义。 

  

报告目录： 

  

第一章 2014-2015年中国家庭通信运行环境解析 

第一节2014-2015年中国家庭通信政策环境分析 



一、《2007-2020年国家信息化发展战略》 

二、《国民经济和社会发展信息化&ldquo;十三五&rdquo;规划》 

三、《&ldquo;十三五&rdquo;时期广播影视科技发展规划》 

第二节 2014-2015年中国宏观经济环境环境分析 

一、国民经济运行情况gdp(季度更新) 

二、消费价格指数cpi、ppi（按月度更新） 

三、全国居民收入情况（季度更新） 

四、恩格尔系数（年度更新） 

五、工业发展形势（季度更新） 

六、固定资产投资情况（季度更新） 

七、财政收支状况（年度更新） 

八、中国汇率调整（人民币升值） 

九、存基准利率调整情况 

十、存款准备金率调整情况 

十一、社会消费品零售总额 

十二、对外贸易&amp;进出口 

第三节2014-2015年中国家庭通信产业社业会环境分析 

一、人口规模及结构分析 

二、居民通信支出情况分析 

三、中国手机的普及情况分析 

第四节2014-2015年中国家庭通信技术环境解析 

一、3g 

二、ngn 

三、三网融合 

  

第二章2014-2015年中国家庭信息化基础设施发展情况分析 

第一节 家庭信息化基础设施普及情况分析 

一、移动及固定电话普及情况分析 

二、家庭宽带普及情况分析 

三、家庭电视普及情况分析 

第二节 家庭信息化资源普及情况分析 

第三节 家庭信息化套餐使用情况分析 



一、整体使用情况分析 
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第三章2014-2015年中国家庭信息化业务运行透析 

第一节2014-2015年中国家庭信息化的基础条件 

一、互联网普及及使用情况 

二、数字电视普及及使用情况 
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二、家庭平均移动电话号码数 

三、家庭平均小灵通号码数 
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第五章 家庭用户对通信产品认知及期望情况 
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二、分阶段推进家庭信息化 

三、以家庭信息化为基点的主动进攻 

第二节 中国移动 

一、面临巨大市场压力应及早应对 

二、充分利用品牌优势延伸业务领域 

三、以家庭业务为核心重构品牌形象 

第三节 中国联通 

一、发挥3g网络优势打造新业务品牌 

二、开辟生活娱乐新领域 
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