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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国巴氏奶市场深度调研与投资前景研究报告》共五章。报

告介绍了巴氏奶行业相关概述、中国巴氏奶产业运行环境、分析了中国巴氏奶行业的现状、

中国巴氏奶行业竞争格局、对中国巴氏奶行业做了重点企业经营状况分析及中国巴氏奶产业

发展前景与投资预测。您若想对巴氏奶产业有个系统的了解或者想投资巴氏奶行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

 

    巴氏奶（pasteurised milk），又称巴氏乳、市乳，是由巴氏消毒法处理的鲜奶。一般保质期

较短，但保存了绝大部分的营养和口感。 

    它是以新鲜牛奶为原料，采用巴氏杀菌法加工而成的牛奶，特点是在规定的时间内，采

用72℃-85℃的恒温杀菌，在杀灭牛奶中有害菌群的同时完好地保存了营养物质和纯正口感。

经过离心净乳、标准化、均质、杀菌和冷却，以液体状态灌状，直接供给消费者饮用的商品

乳。 
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