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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国健康体检市场深度调研与投资前景研究报告》共十四章

。报告介绍了健康体检行业相关概述、中国健康体检产业运行环境、分析了中国健康体检行

业的现状、中国健康体检行业竞争格局、对中国健康体检行业做了重点企业经营状况分析及

中国健康体检产业发展前景与投资预测。您若想对健康体检产业有个系统的了解或者想投资

健康体检行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     随着食品安全问题的日益突显，人们越来越多的把注意力放在了自身健康情况的提前判断

上，&ldquo;有病早治、无病预防&rdquo;的健康理念逐渐深入人心，从  &ldquo;患病求

医&rdquo;向&ldquo;健康管理&rdquo;的转变也已经成为21世纪世界医疗卫生体系的重要思想

。因此，我国各地医疗卫生机构相继推出以&ldquo;健康为中心&rdquo;的体检服务以满足 人

们的需求。这些健康体检机构主要为健康人群提供体检服务，并且发展迅速，成为全国健康

管理的重要组成部分，对我国医疗卫生事业的发展做出了重要贡献。 

    目前国内的体检市场主要四分天下，为医院、疗养院、门诊部和健康体检中心所占领。很

多医院认识到，健康体检中心是医院创收和新的经济增长点。甚至已经有人提出在不久的将

来，医疗、器械和健康体检将成为医院三足鼎立的收入来源。 
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