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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国卷烟市场分析与投资前景研究报告》共十章。报告介绍

了卷烟行业相关概述、中国卷烟产业运行环境、分析了中国卷烟行业的现状、中国卷烟行业

竞争格局、对中国卷烟行业做了重点企业经营状况分析及中国卷烟产业发展前景与投资预测

。您若想对卷烟产业有个系统的了解或者想投资卷烟行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

    卷烟（cigarette） 用卷烟纸将烟丝卷制成条状的烟制品。又称纸烟、香烟、烟卷。有滤嘴卷

烟和无嘴卷烟，又有淡味和浓味之分。卷烟开始进入中国商品市场是在1890年，设厂制 造则

始于1893年，产销逐年增加。自1980年起至今中国卷烟产量居世界各国的首位，1989年产量

为3195.06万箱(5万支/箱)。中 国卷烟按原料分主要有4种：①烤烟型，以烤烟为原料，流行于

英国、中国、印度、加拿大等国；②混合型，以烤、晒、晾烟为原料，现风靡于世界；③香

料型（东 方型），以香料烟为原料，流行于土耳其、希腊、苏联及东欧等国；④晒烟型，以

深色晒烟为原料，流行于南欧及非洲部分国家。 
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略&hellip;&hellip;

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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