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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国辐射松市场分析与投资前景研究报告》共十三章。报告

介绍了辐射松行业相关概述、中国辐射松产业运行环境、分析了中国辐射松行业的现状、中

国辐射松行业竞争格局、对中国辐射松行业做了重点企业经营状况分析及中国辐射松产业发

展前景与投资预测。您若想对辐射松产业有个系统的了解或者想投资辐射松行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

     辐射松，新西兰辐射松，又名新西兰松，发源地为美国加州地区。但在新西兰却发展的空

前强大。

新西兰辐射松，又名新西兰松，英文名montereypine,原产于美国加州的一些海岛上。但它在

原产地生长并不出色，干形差，生长速度慢，未受到人们的重视。         19世 纪新西兰辐射松

进入新西兰，得益于该岛国独特的气候条件，辐射松顺利安家落户，并异乎寻常地生长良好

。通过现代遗传育种和集约经营技术，当前新西兰辐射松 人工林单位面积产量已比60年前提

高了30%，辐射松产业已成为该国经济支柱产业之一，林业从业人员约占总人口的0.56%。除

了新西兰，辐射松还在澳大 利亚、南非、智利和西班牙得到较好发展。
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