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说明、目录、图表目录

    艺术培训是中国文化教育产业的重要组成部分。中国艺术培训存在产业层次较低、企业规

模较小等内部问题。可以看出中国艺术培训竞争力还有很大的提升潜力,研究与探讨中国艺术

培训竞争力具有很强的理论与现实意义,中国艺术培训若想在文化教育中始终占据一席之地,就

必须抓住当前大好机遇,充分利用资源,实现中国艺术培训的可持续发展。

    随着人民群众物质文化生活的逐步提高,人们对孩子的艺术培训越来越重视。望子成龙,望女

成凤,无数家长的殷殷之情,切切之心,催生了一个新兴市场&mdash;&ldquo;艺术培训市

场&rdquo;,加上艺考的持续升温和家长对孩子音乐、美术、语言等素质教育的重视,近几年来

艺术培训市场得到了空前发展,由此各种经营性的文化艺术培训机构应运而生,并发展成为具有

吸引力的行业,拥有较大的需求和消费市场。但在发展过程中也出现了一些不和谐的声音或现

象,诸如无证办学、虚假师资等情况。作为一名艺术教育工作者,通过多年的经历和调查,对当

前艺术培训市场阐述一些问题分析、建议看法,希望艺术培训市场能更加健康地发展。

    截至2014年底，我国艺术培训行业市场规模约400亿元的规模，并且正以每年20%以上的速

度迅速增长。未来五至十年，艺术教育市场将发展到上千亿元的规模。2008-2014年中国艺术

培训行业规模情况请见下图。

2008-2014年中国艺术培训行业市场规模
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    博思数据发布的《2015-2022年中国艺术培训市场供需分析调研与行业前景调研分析报告》

共九章。首先介绍了艺术培训行业发展环境，接着分析了中国艺术培训行业规模及消费需求

，然后对中国艺术培训行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国艺术培训行业面

临的机遇及趋势预测。您若想对中国艺术培训行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报

告将是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
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监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
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报告目录：

第一章 研究概述�1

第一节 研究背景�1

一、行业背景�1



二、市场背景�1

三、政策背景�2

第二节 研究内容�2

第三节 研究方法�3

第四节 研究结论�4

第二章 中国艺术培训行业内外部环境发展状况研究�6

第一节 中国艺术培训行业发展宏观环境研究�6

一、经济环境�6

（一）2014年中国GDP增长情况分析�6

（二）2014年社会固定资产投资分析�9

（三）2014年全社会消费品零售总额�15

（四）2014年城乡居民收入增长分析�18

（五）2014年居民消费价格变化分析�18

二、人口环境�25

三、城镇化率�27

四、教育环境�28

五、文化环境�30

第二节 中国艺术培训行业现状特征研究�32

一、中国艺术培训行业发展分析�32

二、高等艺术院校学生数统计�33

三、艺术院校专业构成分析�33

四、中国艺术培训行业竞争分析�34

第三节 现阶段艺术培训行业发展动态�34

一、艺术培训市场趋势预测广阔�34

二、少儿艺术培训市场日渐红火�35

三、民族艺术培训课程受追捧�36

四、高考艺术培训市场分析�36

五、成人艺术培训市场分析�37

六、湖北成立&ldquo;艺考联盟&rdquo;规范艺术培训市场�37

第四节 中国艺术培训市场问题剖析�38

第三章 2008-2014年中国艺术培训行业市场发展研究�39

第一节 2008-2014年中国艺术培训业市场规模分析�39



第二节 中国艺术培训市场特点分析�40

第三节 中国艺术培训行业竞争格局现状分析�41

第四节 2008-2014年中国不同艺术培训项目市场规模分析�42

一、舞蹈�42

2008年我国舞蹈培训市场规模约20.8亿元，到2014年我国舞蹈培训市场规模达到了112亿元，

行业市场规模增长了5倍，近几年我国舞蹈行业市场规模情况如下表所示：

2008-2014年中国舞蹈行业培训规模（单位：亿元）     年份   舞蹈       2008年   20.80       2009年  

31.36       2010年   46.40       2011年   60.76       2012年   81.00       2013年   97.15       2014年   112.00  

资料来源：博思数据中心整理

    音乐、舞蹈、美术是艺术培训行业的主力军。以2014年市场规模为例，舞蹈培训市场规模

达到112亿元，占到了中国艺术培训行业规模的28%，音乐培训市场规模达到114亿元，占到了

中国艺术培训行业规模的28.5%，美术培训市场规模达到110亿元，占到了中国艺术培训行业

规模的27.5%。（舞蹈美术音乐的市场份额比重几乎差不多。但是学音乐投入较大，舞蹈和美

术不需要买乐器，相对投入小，所以随着家庭条件的上升，音乐市场的比重也一定是上升的

） 

二、音乐�42

三、美术�43

四、戏剧�44

四、其它�44

第四章 中国艺术培训行业重点城市研究�46

第一节 北京�46

    北京艺术培训的市场目前可以说是全国最大的，学生群体可以分为3类，分别是：中小学生
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2009-2014年北京艺术培训市场规模分析
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