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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国低压电器市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十三

章。报告介绍了低压电器行业相关概述、中国低压电器产业运行环境、分析了中国低压电器

行业的现状、中国低压电器行业竞争格局、对中国低压电器行业做了重点企业经营状况分析

及中国低压电器产业发展前景与投资预测。您若想对低压电器产业有个系统的了解或者想投

资低压电器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     低压电器市场随着电力设施的建设而逐步扩大，近几年国内外的低压电器需求都普遍处于

扩张状态，不过，在国际模协秘书长罗百辉看来，在低压电器市场良好发展 的同时，行业企

业缺乏足够的自主研发能力，缺乏高端市场竞争力。据罗百辉分析，低压电器生产企业和国

际先进的大型制造商相比，在整体的技术与生产水平方面 都相差较大，特别是低压电器企业

整体规模偏小，各方面的资源都相对分散，企业多存在在中低端领域的重复研发或互相模仿

的情况。由于低压电器的需求增大，使 得国外许多大型企业加大了在低压电器领域的投资力

度，并在发展高端产品的同时，也相继进入我国中低端市场，导致行业内竞争更加激烈。 

　　我国低压电器行业经过50多年的发展，目前已经形成 完整的产业体系，其产品用途广泛

，市场潜力巨大。统计资料显示，国产低压电器产品约1000个系列，产值达200亿元，具有规

模以上的生产企业超过 2000家，主要集中在沿海的广东、浙江和上海等省市。目前，低压电

器产品处于第一代到第三代的技术水平，第四代产品仍在开发研制之中。随着国内电力建设 

水平的提高，以及低压电器生产技术的不断发展，以智能化、可通信为主要特征的新一代低

压电器将成为高档产品。目前，国产中、低档低压电器基本上占据了国内 绝大部分市场，但

国产高档低压电器除个别产品可与国外同类产品平分秋色外，大部分产品的国内市场占有率

仍然很低，国内市场对高档低压电器的需求仍然依靠进 口。 

　　另外，行业中价格竞争的局面也依然延续，对行业大部 分中小企业的经济效益冲击不小

。可喜的是，近年来行业中不少企业已增强忧患意识，练好内功求得发展，在克服原材料及

人工成本增加、融资困难、降低产品管理 成本、加大设备的技术升级改造、开发新品、加强

成本管理和费用控制等工作上有效采取措施的做法已呈现良好氛围，有力促进企业可持续发

展。国际模协秘书长罗 百辉认为，为了市场竞争的需要，企业强化管理练好内功的做法是十

分明智的，也是行业所倡导的。随着市场需求的升级，市场门槛较低的中小型企业竞争将进

一步 加剧，而市场紧缺的重大技术装备和高附加值产品将继续受到青睐。
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