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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国差旅行业深度调研与投资前景研究报告》共七章。报告

介绍了差旅行业相关概述、中国差旅产业运行环境、分析了中国差旅行业的现状、中国差旅

行业竞争格局、对中国差旅行业做了重点企业经营状况分析及中国差旅产业发展前景与投资

预测。您若想对差旅产业有个系统的了解或者想投资差旅行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

     差旅资源，包括：商务机票、商务酒店、商务餐饮、商务旅行、商务会议会展、福利管理

、休闲度假管理、健康管理等，打造了法人客户&lsquo;智慧差旅管控电商平 台&rsquo;，运用

自主创新的软件研发技术、互联网技术、物联网技术及移动端技术，结合有着多年经验的服

务团队，为国有企业、合资企业、政府公务及中小企业提供差 旅管控方案及服务外包。从而

提升法人客户的管理效率、降低差旅成本、优化差旅流程、减少人工成本、增加利税收入，

实现自动对账及报销。&rdquo; 
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