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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国大数据行业竞争力分析及投资前景研究报告》共八章。

报告介绍了大数据行业相关概述、中国大数据产业运行环境、分析了中国大数据行业的现状

、中国大数据行业竞争格局、对中国大数据行业做了重点企业经营状况分析及中国大数据产

业发展前景与投资预测。您若想对大数据产业有个系统的了解或者想投资大数据行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

     大数据(big   data)，或称巨量资料，指的是所涉及的资料量规模巨大到无法通过目前主流软

件工具，在合理时间内达到撷取、管理、处理、并整理成为帮助企业经营决策的 资讯。交易

数据、交互数据与传感数据是大数据的来源。其中，交易数据来自于企业ERP系统、各种POS

终端、以及网上支付等业务系统；交互数据来自于移动 通讯记录、以及新浪微博、人人网、

网络社区、网络媒体的开放评论的社交媒体；传感数据来自于GPS设备、RFID设备、视频监

控设备等。

   随 着近年来企业信息化的日臻成熟、社会化网络的兴起，以及云计算、移动互联网和物联

网等新一代信息技术的广泛应用，全球数据的增长速度之快前所未有。全球数 据正以每年超

过50%的速度爆发式增长。目前，医疗卫生、地理信息、电子商务、影视娱乐每天都有大量

数据产生。2013  年中国产生的数据总量超过0.8ZB，2 倍于2012 年，相当于2009 年全球的数据

总量。预计到2020  年，中国产生的数据总量将是2013年的10倍，超过8.5ZB，全球产生的数据

总量将超过40ZB。中国大数据应用市场已然显露出冰山一角，2012年 市场规模达到4.5亿元

，2013年超过10亿元，未来三年内有望突破40亿元，2016年有望达到百亿规模。 

部 分IT企业已经在大数据领域战略布局，发布各种形式的大数据产品；在互联网、零售、交

通等行业，大数据应用也小试牛刀，展现出惊人的魅力。只要具有适当的 政策推动，大数据

的使用将成为未来提高竞争力、生产力、创新能力以及创造消费者盈余的关键要素。目前大

数据在解决信息量爆炸时，会产生很多数据，这些数据 里有很多价值，一旦把价值挖掘出来

，商业机会将变得无穷大。
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略&hellip;&hellip;

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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