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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国互联网行业监测及投资前景研究报告》共七章。报告介

绍了互联网行业相关概述、中国互联网产业运行环境、分析了中国互联网行业的现状、中国

互联网行业竞争格局、对中国互联网行业做了重点企业经营状况分析及中国互联网产业发展

前景与投资预测。您若想对互联网产业有个系统的了解或者想投资互联网行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

     诺 贝尔经济学奖得主乔&bull;施蒂格勒曾经说过：&ldquo;所有美国的大企业都是通过某种

程度、某种方式的并购成长起来的，几乎没有一家大企业主要是靠内部扩张成长起来 的

。&rdquo;  然而，国外研究机构的大量研究也表明，仅仅十分之三的大规模企业并购真正创

造了价值，依照不同的成功并购标准，企业并购的失败率在50%到70%之间。这 就是说，并

购既是企业成长壮大必须采取的方式，又是复杂程度最高、风险最大的战略行为。

　　2014年中国经济步入&ldquo;新常态&rdquo;，经济结构调整过 程正在改变产业布局，与

此同时，伴随着国家混合所有制改革，多层次资本市场体系的完善，以及&ldquo;一带一

路&rdquo;战略的实施都为并购市场提供了要素和驱动力，我国 进入了并购重组时代。2014年

国内发生并购案1929起，同比增长56.6%;1815起并购披露金额，涉及交易金额1184.90亿美元，

同比增长 27.1%。交易数量与金额双双冲破历史记录。2015年国有企业改革将全面推行，将进

一步点燃国内企业之间的并购之行，国企改革向上市公司的资产重组， 上市公司通过与集团

公司控制的非上市公司业务进行资产置换，而转换上市公司业务国企之间的合并等交易形式

，国企的改革全面落地也将促进并购重组。
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