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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国荧光探针市场分析与投资前景研究报告》共八章。报告

介绍了荧光探针行业相关概述、中国荧光探针产业运行环境、分析了中国荧光探针行业的现

状、中国荧光探针行业竞争格局、对中国荧光探针行业做了重点企业经营状况分析及中国荧

光探针产业发展前景与投资预测。您若想对荧光探针产业有个系统的了解或者想投资荧光探

针行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     某荧光标记基团在激发光刺激下生成某波长的发射光，当另一屏蔽基团与其距离合适时，

原发射光将会被屏蔽基团所吸收，并转化为其他波长的发射光或热能，称之为FRET。

在紫外-可见-近红外区有特征荧光，并且其荧光性质（激发和发射波长、强度、寿命、偏振

等）可随所处环境的性质，如极性、折射率、粘度等改变而灵敏地改变的一类荧光性分子。

与核酸(DNA或RNA)、蛋白质或其他大分子结构非共价相互作用而使一种或几种荧光性质发

生改变的小分子物质。可用于研究大分子物质的性质和行为。

荧 光定量PCR所使用的荧光化学制剂可分为两种：荧光探针和荧光染料。PCR扩增时在加入

一对引物的同时加入一个特异性的荧光探针，该探针为一寡核苷酸，两 端分别标记一个报告

荧光基团和一个淬灭荧光基团。探针完整时，报告基团发射的荧光信号被淬灭基团吸收

；PCR扩增时，Taq酶的5&rsquo;－3&rsquo;外切酶活性将探 针酶切降解，使报告荧光基团和

淬灭荧光基团分离，从而荧光监测系统可接收到荧光信号，即每扩增一条DNA链，就有一个

荧光分子形成，实现了荧光信号的累积 与PCR产物形成完全同步。

最 常用于荧光免疫法中标记抗原或抗体，亦可用于微环境，如表面活性剂胶束、双分子膜、

蛋白质活性点位等处微观特性的探测。通常要求探针的摩尔吸光系数大，荧 光量子产率高；

荧光发射波长处于长波且有较大的斯托克斯位移；用于免疫分析时，与抗原或抗体的结合不

应影响它们的活性。

也可用于标记待定的核苷酸片断，用与特异性地、定量地检测核酸的量。
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