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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国电影后期制作市场分析与投资前景研究报告》共十二章

。报告介绍了电影后期制作行业相关概述、中国电影后期制作产业运行环境、分析了中国电

影后期制作行业的现状、中国电影后期制作行业竞争格局、对中国电影后期制作行业做了重

点企业经营状况分析及中国电影后期制作产业发展前景与投资预测。您若想对电影后期制作

产业有个系统的了解或者想投资电影后期制作行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     影视媒体已经成为当前最为大众化，最具影响力的媒体形式。从好莱坞大片所创造的幻想

世界，到电视新闻所关注的现实生活，再到铺天盖地的电视广告，无一不深刻 地影响着我们

的生活。过去，影视节目的制作是专业人员的工作，对大众来说似乎还笼罩着一层神秘的面

纱。十几年来，数字技术全面进入影视制作过程，计算机逐 步取代了许多原有的影视设备，

并在影视制作的各个环节发挥了重大作用。但是直到不久前，影视制作使用的一直是价格极

端昂贵的专业硬件和软件，非专业人员很 难见到这些设备，更不用说熟练使用这些工具来制

作自己的作品了。随着PC性能的显著提高，价格的不断降低，影视制作从以前专业的硬件设

备逐渐向pc平台上 转移，原先身份极高的专业软件也逐步移植到平台上，价格也日益大众化

。同时影视制作的应用也从专业影视制作扩大到电脑游戏、多媒体、网络、家庭娱乐等更为 

广阔的领域。许多在这些行业的做作业人员与大量的影视爱好者们，都可以利用自己手中的

电脑，来制作自己的影视节目。
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