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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国电影产业竞争力分析及投资前景研究报告》共十三章。

报告介绍了电影行业相关概述、中国电影产业运行环境、分析了中国电影行业的现状、中国

电影行业竞争格局、对中国电影行业做了重点企业经营状况分析及中国电影产业发展前景与

投资预测。您若想对电影产业有个系统的了解或者想投资电影行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

   1993年中国电影体 制改革启动以来，电影业逐渐迈上产业化发展的道路。近年来，我国电

影故事片产量每年以30%左右的速度递增；电影投资主体日益多元，民营制片机构超过 1000

家；农村电影放映工程基本覆盖全国。中国电影产业迅速发展，电影产量和市场容量大幅度

成长。而在产量增长的同时，越来越多的国产影片尤其是国产大 片，逐渐密切与观众的关系

，取得票房与口碑的双丰收。  

　　2013年，全国电影票房收入217.69亿元，其 中，国产影片票房收入127.67亿元，进口影片

票房收入90.02亿元，实现了电影产业化改革以来的又一次重大飞跃，国产影片市场份额高达

58.65%。2013年新开业影院903家，全国新增银幕5077块，新增座位48万个。  

　　2014年中国电影总票房达296.39亿元，同比增长36.15%。2014年中国共上映影片388部，其

中国产片308部产生票房161.55亿元，占总票房的54.51%；进口片80部，票房134.84亿元。  
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（5）随行人和人数调研 

8.2.5 观众影院选择考虑因素调研 

8.2.6 观众选择电影因由调研 

（1）观众选择电影因由分布 

（2）观众选择电影因由走势 

8.2.7 观众观看电影的途径调研 

（1）观众观看电影的途径走势 

（2）选择网络观看电影的原因 

8.2.8 观众片源产地喜好调研 

（1）观众片源产地喜好调研总体情况 

（2）不同年龄观众片源产地喜好调研 

  

第9章：中国电影相关产业发展分析 

9.1 电影相关产业发展分析 



9.1.1 电影相关产品重要性分析 

9.1.2 电影相关产业发展分析 

（1）影视基地分析 

（2）电影衍生产品分析 

（3）电影网络发行分析 

9.2 电影相关产业存在问题及策略分析 

9.2.1 电影相关产业存在问题分析 

（1）电影相关产业整体规模较小 

（2）电影本体不能带动相关产业发展 

（3）对电影相关产业定位不当 

9.2.2 电影相关产业发展策略分析 

9.3 电影相关产业案例分析 

9.3.1 品牌植入案例分析 

9.3.2 相关产品整合营销案例分析 

  

第10章：中国新媒体对电影产业的影响分析 

10.1 中国新媒体发展分析 

10.1.1 新媒体定义 

10.1.2 新媒体特点分析 

10.1.3 新媒体发展分析 

（1）手机发展分析 

（2）IPTV发展分析 

（3）数字电视发展分析 

（4）移动电视发展分析 

10.1.4 新媒体在产业中的应用 

（1）手机与电影 

（2）IPTV与电影 

（3）数字电视与电影 

（4）移动电视与电影 

10.2 中国新媒体的发展对电影产业的影响 

10.2.1 新媒体给电影产业带来的机遇 

（1）开辟新的资本回收渠道 



（2）满足观众多样化的消费需求 

（3）提供新的播放平台 

（4）电影发行的重要渠道 

10.2.2 新媒体给电影产业带来的挑战 

（1）盈利模式尚在摸索 

（2）扰乱新媒体的电影市场 

（3）电影盗版的规制难度增加 

（4）对产业的运营管理提出挑战 

  

第11章：中国电影海外推广及国际合作分析 

11.1 中国电影海外推广情况分析 

11.1.1 中国电影海外发行概况 

11.1.2 中国电影海外推广活动 

11.1.3 中国电影文化交流活动 

11.1.4 海推公司的对外交流活动 

11.2 中国电影合拍片情况分析 

11.2.1 电影合拍片定义 

11.2.2 电影合拍形式 

11.2.3 电影合拍片操作流程 

11.2.4 电影合拍片发展概述 

11.2.5 电影合拍片特点分析 

（1）逐渐成为中国电影海外市场的主流 

（2）支撑了国内大部分市场 

（3）逐渐成为中国电影走向世界的主要商业运作模式 

（4）主要是以香港、台湾及其他亚洲地区为主 

11.3 中国电影海外推广策略分析 

11.3.1 海外推广中存在问题分析 

（1）电影类型单一 

（2）对国际市场利用不够 

（3）宣传不力 

11.3.2 海外推广应对策略分析 

（1）政府政策扶植 



（2）海推公司的集团化发展 

（3）明确影片的市场定位 

（4）注重其他市场的开发 

（5）成立专业的海外运作团队 

（6）实现海外推广的多元化 

  

第12章：中国电影产业主要企业经营分析 

12.1 中国电影制片发行企业领先个案分析 

12.1.1 中国电影集团公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业经营情况分析 

（3）企业电影作品情况 

（4）企业运营特色分析 

（5）企业发展方向分析 

（6）企业经营状况优劣势分析 

（7）企业最新发展动向分析 

  

12.2 中国电影放映企业领先个案分析 

12.2.1 大连万达集团股份有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业市场规模分析 

（3）企业票房业绩分析 

（4）企业加盟影院概况 

（5）企业投资情况分析 

（6）企业运营特色分析 

（7）企业经营状况优劣势分析 

（8）企业最新发展动向分析 

  

第13章：中国电影产业投融资分析 

13.1 中国电影产业投资机会与风险分析 

13.1.1 产业投资机会分析 

（1）单一影片市场 



（2）院线市场 

（3）影视器材制作公司 

（4）第二阵营电影企业 

（5）专门影视培训机构 

13.1.2 产业投资风险分析 

（1）政策风险 

（2）盗版冲击风险 

（3）作品审查风险 

（4）市场竞争风险 

13.2 中国电影产业投融资模式分析 

13.2.1 版权质押银行贷款 

13.2.2 私募股权融资 

13.2.3 专项电影基金 

13.2.4 多方投资 

13.2.5 影片预售融资 

13.3 中国电影产业投融资分析 

13.3.1 制片业投融资分析 

（1）投融资渠道多元化 

（2）制片企业投融资现状 

（3）制片业投融资趋势 

13.3.2 发行业投融资分析 

13.3.3 放映业投融资分析 

（1）主流商业院线投融资分析 

（2）数字影院投融资分析 

（3）农村电影放映投融资分析 

13.4 中国电影产业投融资典型案例分析 

13.4.1 境外银行贷款案例分析 

13.4.2 内地银行贷款案例分析 

13.4.3 电影企业资本运营案例分析 

（1）中国电影集团资本运营案例分析 

（2）华谊兄弟资本运营案例分析 

（3）橙天国际集团资本运营案例分析 
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