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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国电子狗市场分析与投资前景研究报告》共十三章。报告

介绍了电子狗行业相关概述、中国电子狗产业运行环境、分析了中国电子狗行业的现状、中

国电子狗行业竞争格局、对中国电子狗行业做了重点企业经营状况分析及中国电子狗产业发

展前景与投资预测。您若想对电子狗产业有个系统的了解或者想投资电子狗行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

     广义的电子狗是指许多人习惯上将所有的反测速产品统称电子狗，这种产品现在一般叫反

测速雷达，产品包装上写的是安全驾驶仪或雷达警示器。

狭 义的电子狗是指以早期无线发射及接收原理制成的反测速产品。这种电子狗准确地说只是

无线信号接收机，比收音机的原理和成本还简单，通常厂商会将发射器预先 埋设在固定式照

相前300到1000公尺处，只要行经路段的车上装有语音型预警机，便可收到预警讯号。由于依

靠接收厂商预先埋设发射器信号，只能在厂商埋 有发射器的地区使用。在行内人士也称之

为&ldquo;疯狗假狗&rdquo;又名&ldquo;萝卜机&rdquo;，顾名思义，就是像拔插红萝卜一样。

这种P频电子狗，只是给车友的一个心理安慰，没有 实际效果。
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调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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