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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的告网发布的《2015-2022年中国空调市场深度调研与投资前景研究报告》共

十五章。首先介绍了空调的定义分类、主要组件等方面内容，深入分析了国内外空调行业的

发展现状。接着具体阐述了 中央空调、户式中央空调、家用空调、变频空调的发展状况，并

对空调行业进行了竞争分析、营销分析及区域发展分析。最后，报告对中国空调行业的发展

趋势及前 景进行科学预测，全面介绍了影响中国空调行业发展的相关政策。

随着中国经济的发展和人民生活水平的提高，空调作为一款重要的家用电器，在国民经济生

产和人们社会生活中扮演的角色也越来越重要。 

　　进入21世纪以来，我国空调行业持续快速发展。改革 开放带动国内经济高速发展，空调

产品也由&ldquo;生活奢侈品&rdquo;逐渐转变为日常生活用品，大大刺激了国内空调产业的发

展。我国空调市场趋于成熟，消费者对品牌认知 度不断增强，品牌集中度持续提升，产业升

级步伐加快，空调业逐步走向发展壮大。 

　　2013年全年，我国空调行业总出货量11133万 台，同比上涨6.8%；其中，内销6235万台，

同比上涨9.1%，出口4897万台，同比上涨4.3%。2014年由于宏观经济下行和房市不景气等诸多

因素，空调市场呈现先热后冷、高开低走态势。2014年空调市场零售额规模为4212万台，同

比增长4.3%，零售额规模为1454亿元，同比增长 3.2%。 

　　我国空调行业已经基本上进入平稳发展时期。中国空调 企业不但在数量和规模上长足发

展，在技术上也开始从引进模仿走上了自主创新的道路。在空调健康、节能功能以及外观设

计上，国内企业也经过引进、消化、吸 收，技术水平及产品质量都在不断趋于完善，中国已

经发展成为世界空调产业重要的研发和生产基地。 

　　绿色经济和低碳经济的发展已成为全球经济发展的大势 所趋，环保节能、健康舒适成为

空调行业未来发展的主要方向。变频空调以其恒温、快速制冷热等性能上的优势，受到消费

者青睐，成为各大空调厂商争相开发的热 点产品。中国空调企业正主动适应外部环境的变化

，积极加大自主创新力度，加速产业结构调整。&ldquo;十三五&rdquo;期间，中国家用空气调

节器行业将保持平稳增长的良好 发展势头，空调市场发展前景乐观。
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略&hellip;&hellip;

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/huanbao1509/E647751DN4.html
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