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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国智能手机市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十六

章。报告介绍了智能手机行业相关概述、中国智能手机产业运行环境、分析了中国智能手机

行业的现状、中国智能手机行业竞争格局、对中国智能手机行业做了重点企业经营状况分析

及中国智能手机产业发展前景与投资预测。您若想对智能手机产业有个系统的了解或者想投

资智能手机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

 2014年，我国手机整体产量达到16.3亿部，同比增长6.8%。从产量增速走势来看，除年初受

节日因素影响增幅较小外，3月后增速均保持在两位数以上。进入下半年，增速逐月下降。 

　　2014年，我国手机出口量和出口额呈同步增长态 势。据海关统计，我国手机出口13.1亿

部，同比增长10.5%；出口额1153.6亿美元，同比增长21.3%，高于电子信息产品整体出口增

速20个百 分点。从出口额增势来看，一季度手机出口增长较为缓慢，二季度后增速有所回升

，四季度增速进一步提高，稳定在15%以上。 

　　2014年，我国通信终端设备制造业效益规模稳步提 升，实现主营业务收入12241.4亿元，

同比增长16.8%；实现利润总额396.5亿元，同比增长14.7%；税金178.5亿元。行业平均利润率

为 3.2%，低于电子制造业平均水平1.7个百分点。从走势来看，通信终端设备制造业收入增势

平稳，增速保持在两位数以上。 

　　2014年，通信终端设备制造业投资高位运行，其中500万元以上项目完成固定资产投资569

亿元，同比增长31%，高于电子制造业平均水平19.7个百分点。从投资增速来看，呈V型走势

，二季度增长较为缓慢。从投资领域来看，投资重点集中在设计和软件开发等环节。 

　　2014年是4G正式商用的第一年，也是国内手机向 4G转型的重要一年。数据显示，全年生

产手机16.3亿部，同比增长6.8%，与2014年同期相比，增速回落16.4个百分点。手机产量增速

放缓显示出 我国手机市场正在趋于饱和状态，预示着多年来手机行业的规模快速扩张道路已

接近尾声，转型升级、开辟海外市场空间及新兴融合需求空间是企业发展的当务之 急。 

　　同时，国内市场手机整体出货量有所下降，但4G手机 爆发式增长势不可挡。全年手机出

货量为4.52亿部，同比下降22%。但同时4G手机出货量在持续扩大。从9月份开始，4G出货量

超过50%。  全年4G手机出货量为1.71亿部，占比为37.8%。2014年，智能手机出货量为3.89亿

部，同比下降8.2%，市场占有率为86%，比去年提高 12.9个百分点。 

　　在移动互联网时代，手机制造企业与互联网企业的合作 日趋紧密，如腾讯、百度、阿里

、360和乐视等纷纷与手机企业联手合作，以达到创新营销和巩固渠道的目的。如阿里借助魅

族的MX4，推出搭载基于阿里 YunOS底层的Flyme系统手机；360向酷派投资4亿美元，并与其



成立合资公司，欲借助手机弥补其在移动平台的弱势。可以说，目前的手机行业已经不 单单

是一个制造行业，而是集开发、制造、服务于一体的平台型行业。 

　　此外，2014年，我国手机企业也创立了大批新的子 品牌，知名手机厂商创立的子品牌接

近两位数。这显示出三个方面的趋势，一个是传统厂商向电商化发展，另一个原有小众品牌

增加产品线的厚度，再一个就是从代 工转向品牌之路。总体而言，2014年的手机市场可谓是

百花齐放，但也预示着2015年行业将会有一轮新的洗牌过程，竞争将更加激烈。 

　　手机行业效益水平有待提高 仍存售后重视不够等问题 

　　2014年，国产手机品牌在全球手机市场具有举足轻 重的地位。尤其是在4G时代，国内品

牌手机已经对国际大品牌手机造成了很大冲击，如酷派挤掉三星成为4G市场份额第一名，华

为中兴联想以及oppo发力 4G，将对苹果三星索尼等国际品牌的市场份额进一步冲击。不过，

国产品牌在份额提升的同时，更应注重产品质量、品牌培育，稳扎稳打，才能在新一轮的竞

争中 超越国外品牌。 

　　随着智能手机快速发展，趋于多样化，随之而来的是质 量问题进一步凸显。手机频频出

现死机、黑屏等问题，根本原因在于厂商对于产品测试环节不够重视。报告中指出，从售后

服务环节来看，许多手机维修企业还不具 备相应的维修资质，管理水平、服务理念、维修质

量等方面的严重不足，损害了消费者利益。消费者对于售后服务表现出了极端的不信任。形

成了消费者不满，&ldquo;三 包&rdquo;不管，问题难解决的尴尬局面。生产企业重生产，轻

测试，缺服务的做法，严重影响了国产品牌手机的健康发展。 

　　此外，数据显示，2014年，手机行业平均利润率为 3.2%，低于电子制造业平均水平1.7个

百分点。近两年随着国产手机企业的崛起，市场竞争加剧使产品价格不断下降，在一定程度

上影响了手机产业的利润。 更重要的是外资品牌更加注重产品质量细节，在原材料成本控制

上不打折扣，赢得了品牌效应，利润空间大。不少国产厂商没有严格按照标准执行，品质控

制环节不 严，缺乏品牌效应，看重微薄的盈利而损失巨大的利润空间是国产手机企业发展中

的共性问题，亟待引起关注。 

　　2015年智能手机出货量或达14.67亿部 低价化发展成必然趋势 

　　对于2015年手机行业发展，报告指出，随着全球电 信运营商陆续投入LTE商用网络业务

，引领智能型手机、平板计算机、穿戴式装置等智能终端的市场蓬勃发展。据研究机构预测

，2015年全球智能型手机出货 量将达14.67亿部，年增14.79%，其中新兴市场为主要成长动力

。随着智能手机快速低价化，2015年成长最快速的地区为印度、拉美、中东非洲等地 区

。2015年高阶手机市场成长空间将持续缩小，600美元以上的智能手机出货量仅占整体智能手

机18%，而300美元以下智能机出货量占比将达到 37%，智能型手机朝低价化发展已成为必然

趋势。 



　　此外，2014年，我国移动电话用户净增5698万 户，其中，移动宽带用户(3G和4G)净增达

到1.81亿户，总数达到5.83亿户，在移动电话用户总数占比由上年末的32.7%提升至45.3%。4G 

用户继续保持高速增长态势，12月净增突破2100万户，再创新高。呈现2G用户直接向4G用户

迁移趋势。预计在2015年，仍有大量的2G和3G用户向 4G转移，将拉动国内手机市场需求增长

。 

　　2015年，我国手机行业在国际和国内市场积极因素带动下，规模仍将保持一定幅度增长

，但受行业竞争不断加剧等因素影响，产销增速将较为平稳。
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      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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