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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国奢侈品市场监测及投资前景研究报告》共七章。报告介

绍了奢侈品行业相关概述、中国奢侈品产业运行环境、分析了中国奢侈品行业的现状、中国

奢侈品行业竞争格局、对中国奢侈品行业做了重点企业经营状况分析及中国奢侈品产业发展

前景与投资预测。您若想对奢侈品产业有个系统的了解或者想投资奢侈品行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

     奢侈品(Luxury) 在国际上被定义为&ldquo;一种超出人们生存与发展需要范围的，具有独特

、稀缺、珍奇等特点的消费品&rdquo;，又称为非生活必需品。奢侈品在经济学上讲，指的是

价值/品 质关系比值最高的产品。从另外一个角度上看，奢侈品又是指无形价值/有形价值关

系比值最高的产品。奢侈品的消费是一种高档消费的行为，奢侈品这个词本身并 无贬义。中

国是全球奢侈品消费的大市场之一。2011年12月底，中国奢侈品市场年消费总额已达126亿美

元，占据全球份额的28%，中国已成为全球 占有率最大的奢侈品消费国家。
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