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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国主题公园市场分析与投资前景研究报告》共八章。报告

介绍了主题公园行业相关概述、中国主题公园产业运行环境、分析了中国主题公园行业的现

状、中国主题公园行业竞争格局、对中国主题公园行业做了重点企业经营状况分析及中国主

题公园产业发展前景与投资预测。您若想对主题公园产业有个系统的了解或者想投资主题公

园行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     主题公园（theme park），是根据某个特定的主题，采用现代科学技术和多层次活动设置方

式，集诸多娱乐活动、休闲要素和服务接待设施于一体的现代旅游目的地。

主 题公园是为了满足旅游者多样化休闲娱乐需求和选择而建造的一种具有创意性活动方式的

现代旅游场所。它是根据特定的主题创意，主要以文化复制、文化移植、文 化陈列以及高新

技术等手段、以虚拟环境塑造与园林环境为载体来迎合消费者的好奇心、以主题情节贯穿整

个游乐项目的休闲娱乐活动空间。
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