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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2015-2022年中国祛痘护肤品市场分析与投资前景研究报告》共十八章。

报告介绍了祛痘护肤品行业相关概述、中国祛痘护肤品产业运行环境、分析了中国祛痘护肤

品行业的现状、中国祛痘护肤品行业竞争格局、对中国祛痘护肤品行业做了重点企业经营状

况分析及中国祛痘护肤品产业发展前景与投资预测。您若想对祛痘护肤品产业有个系统的了

解或者想投资祛痘护肤品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     痤 疮，俗称青春痘，又称暗疮或粉刺，是一种发生在毛囊皮脂腺及其周围组织的炎症病变

，在各类人群尤其是年轻人中发生较为普遍。据调查显示，14~19岁 的  患 者 占 总 发 病 人 数

 的23.1%,20~24岁占45.0%,25~29岁占15.6%,30~39岁占13.4%,40~45岁占2.9%,显然20~24岁是痤疮

的高发 年龄。近年来中国人的祛痘意识正在升温。祛痘化妆品的消费额逐年上升，许多化妆

品企业推出了种类繁多的祛痘产品，仅食品药品监督管理局网站上公布的进口去 痘类化妆品

就达到1500多种。目前祛痘市场之巨大超过任何一个发展中国家，主要是中国是一个人口大

国。仅20~24岁的年龄段人口数量就超过2亿人，按 每个人每年平均消费100元，这部分潜在市

场规模可达200亿元。而在2014年我国祛痘护肤品行业市场规模超过280亿元。 

　　据统计发达国家化妆品人均消费水平35~70美元； 中国经济发达的北京、上海、广州三

地化妆品的人均消费才大10~12美元，可以看出在长时间内中国化妆品行业具有广阔的空间。

而目前中国人的祛痘意识正在 升温，基于中国13亿人口的庞大基数，祛痘护肤品行业还将大

幅度的发展。目前我国推进精细化工产业，这将有利于整个日化行业的技术水平的提高，同

时这也将 惠及于祛痘护肤行业。另外，植物祛痘把安全、天然放在第一位，已在全球成为主

流趋势。各大护肤品牌也争相推出不同的植物祛痘理念：汉方、草本、植物、高科 技等，特

别是越加精湛的高萃取技术，结合植物精油与草药的安全高效理疗性，在激烈竞争的祛痘市

场中绽放异彩，成为各大护肤研发中心及消费者的新宠儿。 

　　目前行业竞争不规范，由于行业门槛相对较低，我国祛 痘护肤品产品中存在产品档次和

质量较低伪劣产品，为了维持生存和发展，部分小企业抄袭、模仿名牌企业和市场流行的产

品外观设计，并采取低价竞争的方式，这 些不规范行为在加剧行业竞争的同时，影响了行业

整体发展水平的提高。
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