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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国B2B电子商务商业模式市场分析与投资前景研究报告》共

十章。报告介绍了B2B电子商务商业模式行业相关概述、中国B2B电子商务商业模式产业运行

环境、分析了中国B2B电子商务商业模式行业的现状、中国B2B电子商务商业模式行业竞争格

局、对中国B2B电子商务商业模式行业做了重点企业经营状况分析及中国B2B电子商务商业模

式产业发展前景与投资预测。您若想对B2B电子商务商业模式产业有个系统的了解或者想投

资B2B电子商务商业模式行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

 

    数据显示，2013年中国电子商务市场交易规模达10.2万亿元，同比2012年的8.5万亿元，增

长29.9%。  

　　在电子商务各细分行业中，B2B电子商务占比80.4%，2013年交易额达8.2万亿元，同比增

长31.2%；网络零售交易规模市场份额占比17.6%，交易规模达18851亿元，同比增长42.8%；网

络团购占比0.6%；其他占1.4%。  

     业内专家指出，2013年各类B2B运营商加速商业模式的探索，这一年的网络零售市场围

绕&ldquo;价格战&rdquo;&ldquo;并购&rdquo;&ldquo;整合&rdquo;进行，保持了高速发展态势

，从之前的 混乱格局逐渐走向清晰。&ldquo;团购行业经历三年的起伏，2013年国内大型团购

网站相继实现盈利共同推动团购市场规模，团购俨然已经成为消费者最主要的消费形 式之一
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