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说明、目录、图表目录

    国家倡导厉行节约，反对浪费，高端奢侈品牌销售终止告诉增长步伐，消费趋向理性；一

直在国内零售业高歌猛进的快时尚品牌，在质量差、伪时尚、不低碳环保等质疑声中，销售

也出现了降温的迹象。轻奢侈品牌逐渐成为市场新宠。 

 　　相对于传统的奢侈品，轻奢侈品外形更加时尚迷人，都是由个性化的大师亲手设计，当

然更加吸引顾客的元素是价格，相对于奢侈品的高价格，轻奢侈的价格则人性化很多，在心

理上也能满足顾客的价格需求，能够提高产品的性价比，轻奢侈已经成为零售市场上各方争

夺的资源。 

 　　凭借良好的市场环境、优秀的口碑、优质的客户服务、高质量的产品、低廉的价格，折

扣女装作为轻奢品的代表，将会有广阔的发展空间。 
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