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    前言

    目前，在我国咖啡行业中，比较知名的咖啡连锁系统有星巴克、上岛、米萝、迪欧、两岸

、名典、老树、新岛，真锅、BLENZ COFFEE 、SPR COFFEE、COSTA COFFEE等。

我国咖啡连锁行业部分品牌简介     品牌   简介       星巴克Starbucks   于1971年美国,全球最大、最

著名的咖啡连锁店之一,星巴克企业管理（中国）有限公司       上岛咖啡   于1968年台湾,以经营

管理咖啡连锁事业闻名,国内最受欢迎的咖啡连锁餐厅之一,上海上岛咖啡食品有限公司       两

岸咖啡   中国驰名商标,世界知名中外合资餐饮连锁企业,致力于咖啡餐饮行业的著名企业,全国

连锁两岸咖啡食品集团       悠诗诗UCC   1933年成立於日本,跨国连锁企业,世界十大咖啡品牌,

悠诗诗上岛咖啡（上海）有限公司       迪欧DIO   （中国驰名商标,行业影响力品牌,中国复合式

休闲餐饮咖啡类的领先者,中国餐饮百强,迪欧餐饮管理有限公司       真锅MANABE   于1970年日

本,十大咖啡品牌,台湾最大最完整的咖啡连锁店之一,行业著名品牌,上海真锅企业管理有限公

司       名典咖啡   源自台湾的著名咖啡餐饮连锁企业,中国大陆最大、知名度最高的咖啡品牌之

一,名典咖啡语茶总公司  

资料来源：博思数据中心整理

2009-2014年中国咖啡行业消费量情况

资料来源：国家统计局

    本咖啡馆连锁行业研究报告共十五章是博思数据公司的研究成果，通过文字、图表向您详

尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数据在其多年的行业研究经验基础上

建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国咖

啡馆连锁行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强

大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由博思数据公司领衔撰写，在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、博思数据提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全

国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了中国咖啡馆连锁行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国咖啡馆连锁行业做

了重点企业经营状况，并分析了中国咖啡馆连锁行业趋势预测。为投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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数据来源：USDA
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11,000   3,150  

数据来源：USDA

四、2012-2015年全球咖啡市场供需分析�35

五、全球十大咖啡连锁企业在中国�47

第三节 主要国家咖啡店连锁行业现状及趋势研究�54

一、美国咖啡市场情况分析�54

二、加拿大咖啡市场情况分析�55

三、俄罗斯咖啡市场情况分析�57

四、日本咖啡连锁市场分析�58

第三章 中国咖啡店连锁行业发展环境研究�60

第一节 中国咖啡店连锁行业经济环境分析�60

第二节 2015年中国经济环境分析�61

一、国民经济运行情况GDP�61



二、消费价格指数CPI、PPI�62

三、2015年中国的经济与政策�74

四、工业发展形势�78

五、固定资产投资情况�87

六、财政收支状况�95

七、中国汇率调整�97

八、对外贸易&amp;进出口�98

第三节 中国咖啡店连锁行业政策环境分析�102

一、新劳动法出台实施�102

二、商业特许经营管理条例�117

三、咖啡行业将出台新标准�122

第四节 中国咖啡店连锁行业社会环境分析�122

第五节 中国咖啡店连锁资本市场环境分析�131

一、2015年中国资本市场融资情况�131

二、2015年中国资本市场发展看点�131

三、2015年我国资本市场发展机遇�132

第四章 中国咖啡店连锁行业现状及行业调研�135

第一节 中国咖啡店行业市场发展概况分析�135

一、中国咖啡店连锁业概况�135

    目前，在我国咖啡行业中，比较知名的咖啡连锁系统有星巴克、上岛、米萝、迪欧、两岸

、名典、老树、新岛，真锅、BLENZ COFFEE 、SPR COFFEE、COSTA COFFEE等。

我国咖啡连锁行业部分品牌简介     品牌   简介       星巴克Starbucks   于1971年美国,全球最大、最

著名的咖啡连锁店之一,星巴克企业管理（中国）有限公司       上岛咖啡   于1968年台湾,以经营

管理咖啡连锁事业闻名,国内最受欢迎的咖啡连锁餐厅之一,上海上岛咖啡食品有限公司       两

岸咖啡   中国驰名商标,世界知名中外合资餐饮连锁企业,致力于咖啡餐饮行业的著名企业,全国

连锁两岸咖啡食品集团       悠诗诗UCC   1933年成立於日本,跨国连锁企业,世界十大咖啡品牌,

悠诗诗上岛咖啡（上海）有限公司       迪欧DIO   （中国驰名商标,行业影响力品牌,中国复合式

休闲餐饮咖啡类的领先者,中国餐饮百强,迪欧餐饮管理有限公司       真锅MANABE   于1970年日

本,十大咖啡品牌,台湾最大最完整的咖啡连锁店之一,行业著名品牌,上海真锅企业管理有限公

司       名典咖啡   源自台湾的著名咖啡餐饮连锁企业,中国大陆规模最大、知名度最高的咖啡品

牌之一,名典咖啡语茶总公司  

资料来源：博思数据中心整理



二、中国咖啡消费增长情况�136

    从19世纪80年代开始传入中国开始，咖啡在中国市场的发展已经有一个世纪之多。今天，

街头巷尾随处可见的咖啡馆已经成为人们交谈、休闲的又一新的去处，咖啡已经实实在在成

为了国人生活中的一部分。

    早在1892年法国人传教士把咖啡引入云南栽种，之后不断扩展。20世纪60年代，因环境条件

优越，云南各农垦农场大面积进行栽种，我国咖啡产业迎来了第一个兴盛期，咖啡种植面积

有13万亩，产量达到2.5万吨，随后经历了一段低迷的发展阶段，再后来的20年里，咖啡种植

面积骤减至1900亩，产量降至100吨。直到1990年，中国政府和联合国开发计划（UNDP）联

合开发的项目对云南咖啡种植进行资金和技术上的协助，推动了我国咖啡的种植质量的提高

，以雀巢为代表的国际巨头在云南鼓励咖啡种植。

我国咖啡行业发展历程

资料来源：公开资料整理

    近十五年来，随着我国人民生活水平的提高和对咖啡文化认知程度不断增长，我国咖啡产

业总体呈上升趋势。

    目前，我国咖啡主要栽培区分布在云南、海南、福建等地。最大的咖啡生产基地在云南省,

栽种面积及产量分别占全国咖啡种植 面积的96%和98.5%。云南主栽品种为小粒种咖啡，在世

界上享有较高声誉，每年产量一半以上出口西欧、日本、美国等发达国家，年出口创汇

达4000万美元以上。

    除了云南之外，海南省也是我国的主要咖啡种植区域之一。海南具有适合栽培咖啡树得天

独厚的环境资源优势, 光照充足、热量丰富、光合潜力大, 种植的咖啡浓而不苦、香而不烈, 且

带一点果味。海南拥 有&ldquo;兴隆&rdquo;、&ldquo;福山&rdquo;、&ldquo;力神&rdquo;

、&ldquo;春光&rdquo;、&ldquo;南国&rdquo;、&ldquo;五指山&rdquo;等10多个本土咖啡品牌

。

2009-2014年中国咖啡行业消费量情况

资料来源：国家统计局

    2011年国际咖啡价格的快速下滑对咖啡种植业的影响极其明显，2012年行业产值下滑幅度超

过30%。但是咖啡价格下滑对咖啡流通业、加工业和第三产业影响不大。据测算：2013年我国

咖啡消费市场规模达到122.5亿元，较上年同期增长5.96%。2014年我国咖啡行业消费市场规模

约163.8亿元。近几年我国咖啡行业市场规模情况如下图所示：

 



2009-2014年中国咖啡行业市场规模走势图

资料来源：博思数据中心整理

    国际咖啡价格自 2011 年 4 月达每磅 238 美分高位后，出现了持续下行趋势，直到 2014 年初

开始反弹。造成价格长期下行的原因是主产区出口可供量普遍充足。

    事实上，2012/13 年度的咖啡产量为历史最高纪录，尽管中美洲由于受咖啡叶锈病影响出现

减产。南美洲，尤其是巴西和哥伦比亚，还有非洲，都出现了增产，已完全抵消了中美洲及

墨西哥减产带来的影响。虽然世界咖啡消费量近年呈稳定增长趋势，尤其在出口国和新兴国

家中，但仍不足以支撑国际咖啡报价。但由于担忧巴西的旱灾会影响世界咖啡最大生产国和

出口国巴西的产量，价格于 2014 年初开始回升，2014 年 2 月和 4 月的报价分别冲高至每磅

138 美分和 171 美分。此外， 2011 年至 2013 年底之间出现的咖啡价格下跌已导致种植面积和

投资减少。价格上升幅度可能会因为主要出口国库存水平相对宽松而受到制约。

 

 

咖啡（国际咖啡组织综合价格）

资料来源：公开资料整理
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