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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国净水机市场深度调研与投资前景研究报告》共十二章。

报告介绍了净水机行业相关概述、中国净水机产业运行环境、分析了中国净水机行业的现状

、中国净水机行业竞争格局、对中国净水机行业做了重点企业经营状况分析及中国净水机产

业发展前景与投资预测。您若想对净水机产业有个系统的了解或者想投资净水机行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

     2013年，国内净水器行业呈现突飞猛进的增长，净水器生产企业达到三千多家，生产数千

品牌数万型号的各类净水器，净水器年产销售额达到四百多亿元。而目 前我国家用净水设备

的家庭普及率还不足2%，与欧美日韩等地80%-95%的数字相比相差甚远，这也意味着未来国

内市场的空间之巨大。  

　　未来几十年内，传统的零售店将消失，取而代之的是方 便快捷的电子商务模式。在B2C

模式爆发的今天，B2B模式发展得略显缓慢。越来越多的企业已经建立了完善的网络模式，他

们拥有独立的网站，已经建立了完 善的品牌推广、品牌展示网络模式。而线下的洽谈交易模

式也逐渐的搬到了网络上，这对买卖双方来说都节约了时间，更方便快捷地完成了重要项目

。  

　　净水器行业开始进入洗牌阶段。从整个行业来看，已经 逐渐开始走向成熟期。随着整个

小家电市场的整体低迷，行业也开始进入调整期，阵痛期。加上净水器行业巨头美的，东磁

加爱，菲欧特等厂家在市场方面投入加 大，发力终端。未来2-3内，将有六成以上的净水机厂

家被淘汰出局。  

　　我国的净水器生产企业在九十年代初期迅猛发展，九十 年代中期鼎盛兴旺，96年末达八

百余家。此后，由于当时净水器的一些缺陷、售后服务不周和净水器市场混乱，特别是假冒

伪劣产品泛滥成灾，造成恶劣影响，以 及当时桶装水的兴起，净水器行业每况愈下，生产企

业纷纷转产或倒闭，全行业陷入低谷，行业增长速度放缓。  

　　目前，我国净水器行业，本土品牌占有中国净水器市场 98%的份额;进口品牌占有中国净

水器市场不足2%的份额;国内大型家电企业、上市公司进军净水器行业促进市场快速增长

，2013-2017年，我国净水 器行业规模生产能力扩大，年均增长率在15%以上， 2017年行业产

量将达到8719万台。  

　　2014年净水设备市场规模将达到588万台，将达到45%的年复合增长率，不过市场也呈现

出鱼龙混杂的局面。净水器市场上产品种类繁多但良莠不齐，企业在推广产品的时候一味炒

作新概念，让消费者无从选择。  



　　到2016年全国居民用净水器普及率将达到30%-50%，约为2亿家庭的拥有量，市场规模将

超过千亿元。
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