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说明、目录、图表目录

    近两年来，微波炉价格波动剧烈，单一的价格竞争已大幅度降低了该行业的平均利润率。

有关专家指出，就目前微波炉的价位而言，价格总体下滑的空间已很小。格兰仕也表示，他

们已不打算再为挤占市场空间而重操降价，而将着力于加大技术和售后服务的投入力度。

    在龙头企业放弃降价的情况下，一般企业应该不会再采用降价策略。随着技术含量的提高

，微波炉产品的附加值会逐渐增多，价格相对稳定或略有上升将成为今后微波炉市场的主旋

律。预计今明两年微波炉价格将保持相对稳定，价格波动幅度呈日益减小之势。

    价格不会再掀狂澜，质量、服务、科技就将构成未来市场竞争的基础。对于厂商而言，不

断提高产品的科技含量，针对不同顾客群开发特定产品，例如为发达地区及高收入层次消费

者设计的健康环保型微波炉，为农村缺电地区设计500W的微波炉，为盲人设计的盲文控制板

等，能否贴近消费者需求将成为扩大市场份额的决定性因素。

2009-2015年中国微波炉（85165000）进出口表     年份   出口（个、千美元）   进口（个、千美

元）       数量   金额   数量   金额       2009年   44864536   1,859,245   22906   3,467       2010年   53078330

  2202795   8408   2893       2011年   53901343   2549826   19548   6269       2012年   53829296   2592406  

13389   4503       2013年   54333094   2608487   20339   7749       2014年   **   **   **   **       2015年   **   **  

**   **  

数据来源：中国海关

    中国信息网发布的《2016-2022年中国微波炉行业运营评估分析与趋势预测分析报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资前景，制定正确竞争和投资决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

    博思数据是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，具体产品有行

业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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