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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2016-2022年中国洗洁精市场监测及投资前景研究报告》共十四章。报告

介绍了洗洁精行业相关概述、中国洗洁精产业运行环境、分析了中国洗洁精行业的现状、中

国洗洁精行业竞争格局、对中国洗洁精行业做了重点企业经营状况分析及中国洗洁精产业发

展前景与投资预测。您若想对洗洁精产业有个系统的了解或者想投资洗洁精行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

     中国洗洁精市 场比较集中，生产餐具洗涤剂的主要企业产品质量稳定，并能连续保持较高

的市场占有率，如广州立白的&ldquo;立白&rdquo;洗洁精、浙江纳爱斯化工股份有限公司

的&ldquo;雕&rdquo;牌 洗洁精、上海白猫有限公司的&ldquo;白猫&rdquo;洗洁精、广州市浪奇

实业股份有限公司的&ldquo;高富力&rdquo;牌洗洁精、北京日用化学二厂的&ldquo;金

鱼&rdquo;牌洗涤灵及南风集团的&ldquo;奇强&rdquo; 等，在市场上份额大且声誉好，深受消

费者喜爱。

目 前占据市场前10 位的洗洁精品牌为立白、雕牌、白猫、奇强、榄菊、高富力、彩奇、红玫

瑰、巧手和田七等。其中，前4  大品牌的市场份额接近85%，而立白和雕牌纳  爱斯2  个企业

的市场份额就达50%。这一特征反映，洗洁精行业在激烈的市场竞争中，集中度随竞争的加

剧不断提高，少数几家占了行业和市场的绝大部分份额，&ldquo;大强 小弱&rdquo;的格局始

终居于主导地位。因此，其中一家价格和产量及销量发生变化，都可能对整个洗洁精行业的

竞争格局产生不容忽视的影响。
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