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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国卫生巾市场深度调研与投资前景研究报告》共十四章。

报告介绍了卫生巾行业相关概述、中国卫生巾产业运行环境、分析了中国卫生巾行业的现状

、中国卫生巾行业竞争格局、对中国卫生巾行业做了重点企业经营状况分析及中国卫生巾产

业发展前景与投资预测。您若想对卫生巾产业有个系统的了解或者想投资卫生巾行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

 

    由于经济的发展和人民生活水平的提高,卫生巾市场在今后十几年内仍将持续繁荣,总量稳步

增长,并逐渐呈现小康型消费特征。消费层次出现多样化且向中高档过 渡,消费领域不断扩展,

国内市场竞争更加激烈。从整体上看,今后十几年城镇市场和农村市场将日趋融合,但仍然存在

着明显差距。预期会出现以下情况:市场进 入成熟期,城镇市场基本饱和,消费量增长放慢,消费

档次提高。随着国家减免农业税政策的贯彻和农民可支配收入的增加,农村妇女卫生巾市场还

有相当大的发展 空间,市场渗透率提高较快。由于市场竞争和优胜劣汰的结果,迫于原材料和

物流等方面的成本压力,行业面临洗牌。妇女卫生用品的制造商和品牌数目将从逐年增 加到逐

渐减少,集中度提高。有实力的制造商追求规模效益,扩大生产规模或择厂定牌加工。卫生巾产

品品质提高,由20~30个品牌占领绝大部分市场。在当前 形势下，我国卫生巾行业的投资潜力

如何？又存在哪些投资机会呢？ 
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