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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2016-2022年中国蚊香神香卫生香市场分析与投资前景研究报告》共十章

。报告介绍了蚊香神香卫生香行业相关概述、中国蚊香神香卫生香产业运行环境、分析了中

国蚊香神香卫生香行业的现状、中国蚊香神香卫生香行业竞争格局、对中国蚊香神香卫生香

行业做了重点企业经营状况分析及中国蚊香神香卫生香产业发展前景与投资预测。您若想对

蚊香神香卫生香产业有个系统的了解或者想投资蚊香神香卫生香行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

     一种驱蚊物，其中的药物被点燃后所发出的烟可赶走蚊子或熏死蚊子。我国点蚊香有非常

悠久的历史，传统的蚊香分线香和盘香两种。

    蚊香燃烧的烟里含有4类对人体有害的物质，即超细微粒-烟尘（直径小于2.5微米的颗粒物

质）、多环芳香烃(PAHs)、羰基化合物（如甲醛和乙醛）和苯。同时，除了这4类明显的有害

物质外，蚊香中还有大量的有机填料、黏合剂、染料和其他添加剂，才能使蚊香可以无焰闷

烧。
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