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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国户外广告市场分析与投资前景研究报告》共十二章。报

告介绍了户外广告行业相关概述、中国户外广告产业运行环境、分析了中国户外广告行业的

现状、中国户外广告行业竞争格局、对中国户外广告行业做了重点企业经营状况分析及中国

户外广告产业发展前景与投资预测。您若想对户外广告产业有个系统的了解或者想投资户外

广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     随全球户外广告市场的蓬勃发展，尤其在中国的主要的一线城市和大部分的二线城市，国

外户外广告媒体公司纷纷进入我国，在外国品牌大举进入中国的形势下，对 于国内的企业来

说把中国本土守住其实就是国际化。对于拥有多个品牌而实力相对较弱的中国企业来说，目

前最重要的是实施品牌整合，在国内把品牌做大做强做 优，为创建国际品牌打下坚实的基础

。进行品牌的整合与集中，建立一个强而有力的品牌体系，对于一个具有长远抱负的中国本

土型企业而言是当务之急。  

    随着经济的变化和发展，世界各个国家对于户外广告经营呈现不同的格局，在未来两年世

界户外广告的需求规模在2015年有望达到390亿美元，同比增长10%;以此分析世界户外广告行

业的发展前景在未来两年将达到一个平衡有序的上升期。 
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