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说明、目录、图表目录

    随着科技的日益进步及消费者不断猎奇心理，简单形式的牙膏产品已经不能满足消费者的

需求，口腔护理产品的趋势将会是除了在产品本身给消费者带来清洁的基本功能之外，产品

本身使用形态、可视性和嗅觉同样重要，令使用过程成为一种享受，让消费者可以在清洁口

腔的同时感受感官刺激，让使用过程成为一种享受。 

2009-2015年中国牙膏（33061010）进出口统计表  年份 出口（千克、千美元） 进口（千克、千

美元）   数量 金额 数量 金额   2009年 72346530 126,569 3233526 15,414   2010年 82124554 145,601

4825912 24,600   2011年 92158906 184,599 5182802 30,555   2012年 104353226 217867 6110970 37081  

2013年 119209964 245310 5268958 28536   2014年 ** ** ** **   2015年 ** ** ** ** 

数据来源：中国海关

2009-2015年中国牙膏（33061010）进出口平均单价  年份 进口平均价格（美元/吨） 出口平均

价格（美元/吨）   2009年 4766.93  1749.48    2010年 5097.48  1772.93    2011年 5895.46  2003.05   

2012年 6067.94  2087.78    2013年 5415.87  2057.80    2014年 ** **   2015年 ** ** 

数据来源：中国海关、博思数据中心整理

    博思数据发布的《2016-2022年中国牙膏市场趋势预测分析与前景研究报告》。内容严谨、

数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企业战

略和投资前景研究。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数

据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微

观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋

势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资，制定正确竞争和投资规划建议决策的重要决策依

据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

    博思数据是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，具体产品有行

业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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