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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国教育电子市场监测及投资前景研究报告》共十三章。报

告介绍了教育电子行业相关概述、中国教育电子产业运行环境、分析了中国教育电子行业的

现状、中国教育电子行业竞争格局、对中国教育电子行业做了重点企业经营状况分析及中国

教育电子产业发展前景与投资预测。您若想对教育电子产业有个系统的了解或者想投资教育

电子行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     目前，中国数码学习机产业依然是终端厂商的&ldquo;独角戏&rdquo;。整个产业关注的重

点基本上局限于终端产品环节，而作为教育电子产品的内容服务仅仅是作为终端的附庸 存在

，尚未作为一个独立的环节。而数码学习机终端厂商在内容制造上并不具备足够的经验，课

程资料质量不高影响了数码学习机的应用效果。预计未来几年，随着 数码学习机用户规模的

扩张，产业链将会实现上下游的分工整合。以学校和出版社主导的内容提供商、以技术研发

和产品创新为主的软硬件解决方案提供商、以品牌 和市场运作为主的终端厂商以及书店等零

售商将会基于自身的优势进行纵向分工，并依托强势厂商进行必要的整合，最终形成上下游

协同合作的大产业。在此过程 中，数码学习机厂商将从营销、渠道、产品等单一环节的竞争

，走向资源整合能力之争。 
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