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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国消费贷款深度调研与投资前景研究报告》共十四章。报

告介绍了消费贷款行业相关概述、中国消费贷款产业运行环境、分析了中国消费贷款行业的

现状、中国消费贷款行业竞争格局、对中国消费贷款行业做了重点企业经营状况分析及中国

消费贷款产业发展前景与投资预测。您若想对消费贷款产业有个系统的了解或者想投资消费

贷款行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    消费信贷是商业企业、银行或其他金融机构对消费者个人提供的信贷，主要用于消费者购

买耐用消费品(如家具、家电、汽车等)、房屋《房产抵押货款例外》和各种劳务。  

　　目前，中国的消费信贷市场获得了巨大发展。我国消费 信贷主要有住房、汽车、助学贷

款、大件耐用消费品、个人信用卡透支和其他货款等品种。自开办消费信贷以来，住房信贷

一直居于主导地位，其比重基本在 60%-75%之间。2014年末中国主要农村金融机构（农村信

用社、农村合作银行、农村商业银行）人民币贷款余额105742亿元，比年初增加 14105亿元。

全部金融机构人民币消费贷款余额153660亿元，增加23938亿元。其中，个人短期消费贷款余

额32491亿元，增加5902亿元； 个人中长期消费贷款余额121169亿元，增加18037亿元。  

　　个人消费信贷顺应了国民日益增长的金融产品多元化需 要，优化了商业银行的信贷资产

结构，增加了商业银行的创利渠道，有利于启动市场、扩大内需，增加消费品生产，形成生

产一消费一生产的良性循环，促进国民经 济健康发展。随着国民经济的增长、人民生活水平

的提高，今后个人消费信贷投入将逐步成为各商业银行信贷业务新的利润增长点。
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
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