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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2016-2022年中国体育产业市场深度调研与投资前景研究报告》共十五章

。报告介绍了体育行业相关概述、中国体育产业运行环境、分析了中国体育行业的现状、中

国体育行业竞争格局、对中国体育行业做了重点企业经营状况分析及中国体育产业发展前景

与投资预测。您若想对体育产业有个系统的了解或者想投资体育行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

     体育产业的发展尤其是大众体育的推广对于全社会的良性影响都是巨大的，随着社会生产

力的提高和科学技术的发展，未来体育行业在国民经济中将占据越来越重要的地位。

2014 年10月，国务院印发了《关于加快发展体育产业促进体育消费的若干意见》，这是国家

第一次从产业角度确认体育产业发展规划。《意见》将&ldquo;发展体育产业，增 加体育产品

和服务供给&rdquo;作为未来中国体育事业发展的目标，提出到2025年体育产业总规模超过5

万亿元，并且把全民健身上升为国家战略，提出要抓好潜力产 业，以足球、篮球、排球三大

球为切入点，推动产业向纵深发展。
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第一章 体育产业发展综述 
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（2）江阴市体育产业发展规划  

  

第二部分 细分行业篇 

第三章 中国体育用品业发展现状、趋势与前景 

第一节 体育用品行业整体发展状况 

一、体育用品行业定义及范围  
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第四节 运动器材市场发展前景分析 

一、球类制造市场总体发展概况  

（1）球类制造行业概述  

（2）球类制造行业经营情况  

（3）球类制造行业重点产品品牌格局分析  

二、训练健身器材市场发展分析  

（1）训练健身器材行业概述  

（2）训练健身器材行业经营情况  

三、训练健身器材行业重点产品品牌格局分析  
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一、户外用品行业经营情况  

（1）行业发展概况  

（2）户外用品结构  

（3）户外用品品牌格局  

（4）户外用品销售渠道  

（5）户外用品竞争格局  

（6）户外用品面临的挑战  

二、户外用品行业发展前景与趋势  

第七节 体育用品行业发展前景与趋势 

一、体育用品行业前景预测  

二、体育用品行业发展趋势  

（1）行业竞争加剧，面临二次洗牌  

（2）体育用品企业发力电子商务  

（3）体育用品实现智能化  

（4）户外市场争夺升级  

  

第四章 体育场馆业发展现状、趋势与前景 

第一节 中国体育场馆行业发展状况分析 

一、中国体育场馆行业发展现状分析  

二、中国体育场馆行业经营情况分析  

1、政策推动体育场馆运营管理改革  

2、体育设施增长迅速，场馆数量和规模不断扩大  

3、体育场馆需求旺盛，依托内容彰显品牌价值  

第二节 中国高校体育场馆发展状况分析 

一、中国高校体育场馆供给现状分析  
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（2）供给主体  

（3）资金来源  

（4）其他来源供给  

（5）供给与生产合一  

（6）质量与档次提升  

（7）在体育场馆供给中作用  

二、中国高校体育场馆供给的特殊性  

（1）功能设计的独特性  

（2）供给主体的单一性  

（3）服务对象与功能的多重性  

（4）生产过程的公益性  

（5）提供与生产的合一性  

三、高校体育场馆向社会开放的可行性  

四、中国高校体育馆建设中存在问题  

（1）高校体育场馆数量整体较少，不利于正常的体育教学  

（2）部分场馆简陋老化，新建及维修场馆的经费较少  

（3）场馆功能单一，难以满足高校体育的新需求  

（4）体育场馆的服务、管理滞后  

五、中国高校体育场馆建设的建议  

（1）多方筹集资金，建设、改造高校体育场馆  

（2）体育场馆的选址要利于运动的便捷  

（3）体育场馆的设计要科学、实惠、有特色、多功能  

（4）提升场馆管理人员素质，进行科学管理  

六、中国高校体育场馆发展趋势分析  

1、学校与政府部门逐步合作供给  

2、高校体育场馆功能的多元化  

3、供给所需资金逐步以高校自筹为主  

4、高校体育场馆运营的逐步专业化  

5、高校逐步成为体育场馆供给的重要主体  

第三节 大型体育赛事对体育场馆影响案例分析 

一、北京奥运会  
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（2）深圳大运会场馆建设原则分析  
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（2）管理理念滞后  
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三、体育中介业经营效益  

四、体育中介业发展趋势  

第四节 体育传媒业发展分析 

一、体育传媒业总体发展概况  

二、体育媒体运营个案分析  

（1）CCTV-5个案分析  

（2）新浪网体育ping道个案分析  

  

第三部分 领先企业篇 

第七章 体育用品业领先企业经营情况分析 

第一节 李宁有限公司经营情况分析 

一、企业发展简况分析  

二、企业经营情况分析  

三、企业产品结构及新产品动向  



四、企业销售渠道与网络  

五、企业经营状况优劣势分析  

六、企业最新发展动向分析  

第二节 安踏体育用品有限公司经营情况分析 

一、企业发展简况分析  

二、企业经营情况分析  

三、企业产品结构及新产品动向  

四、企业销售渠道与网络  

五、企业经营状况优劣势分析  

六、企业最新发展动向分析  

第三节 中国动向（集团）有限公司经营情况分析 

一、企业发展简况分析  

二、企业经营情况分析  

三、企业产品结构及新产品动向  

四、企业销售渠道与网络  

五、企业经营状况优劣势分析  
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