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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国快递行业市场分析及趋势预测分析报告》介绍了快递行

业相关概述、中国快递产业运行环境、分析了中国快递行业的现状、中国快递行业竞争格局

、对中国快递行业做了重点企业经营状况分析及中国快递产业发展前景与投资预测。您若想

对快递产业有个系统的了解或者想投资快递行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    随着全球经济一体化进程不断加快，各国间的贸易壁垒不断消除，国际贸易和国内贸易活

动愈加活跃，生产、经营和社会活动趋于高效率和快节奏，时间价值越来越重要，大量的样

品、单证、商 务函件、资料的快速传递需求，为函件快递业者提供了大量的货源。

    随着科学技术的发展，产品的科技含量增加，高科技企业的大量产品，体积小、重量轻，

货值却很高，占用流动资金很大，快递运输能将这些产品尽快送给客户，并提供良好的包装

、仓储、报关物流服务，满足了企业的需要，实现了最大可能的社会化分工。

    在不断的发展过程中，逐步形成了以处理文件、资料、图纸、贸易单证等为主的函件快递

和处理样品、高附加物品、社会活动礼品和家庭高档商品等为主的货物快递这两种方式并同

时得到发展，只是小规模的快递公司由于其能力有限，经营重点各有不同，国际知名的快递

公司依靠其强大的技术和网络优势，均不断扩展势力，在某一区域甚至全球逐渐形成优势，

并开辟了多种新的服务方式和手段。分析快递业发展的基本特征，寻求其发展规律对正在发

展中的中国快递业是十分必要的。
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