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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2016-2022年中国互联网保险行业市场监测与发展趋势预测报告》共八章

。首先介绍了中国互联网保险行业发展环境以及互联网保险 行业发展现状，接着分析了中国

互联网保险行业规模及消费需求，然后对中国互联网保险行业市场供需分析进行了重点分析

，最后分析了中国互联网保险行业面临的 机遇及趋势预测。您若想对中国互联网保险行业有

个系统的了解或者想该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    互联网保险，指实现保险信息咨询、保险计划书设计、投保、交费、核保、承保、保单信

息查询、保全变更、续期交费、理赔和给付等保险全过程的网络化。网络保险无论从概念、

还是到经营范围，都有广阔的空间以待发展。

    作为一项新兴事物，互联网保险在我国发展的历史只有短短十几年时间。但在这十几年间

，互联网正深刻影响着保险业的方方面面。

    互联网保险虽然保持着高速发展，但其在整个保险市场中所占的比重还很低，不足3%。这

和欧美发达国家相比还有着巨大的差距。目前互联网保险处于爆发期，2014年已实现保费收

入占比4.2%；互联网保险以财产险尤其是车险为主；目前互联网保险的商业模式变革主要以

销售渠道变革为主，险种创新和定价模式变革为辅。

    2015年上半年我国通过互联网渠道销售的保险累计保费收入816亿元，是上年同期的2.6倍，

占行业总保费4.7%，这一收入已逼近去年互联网保险全年保费水平，对全行业保费增长的贡

献率达到14%。不可否认的是，随着《互联网保险业务监管暂行办法》的下发，互联网保险

逐渐崭露头角，在所有互联网金融的子行业中，成为最具趋势预测的细分子行业。据预测

，2016年保险电子商务市场在线保费收入规模将达到590.5亿，渗透率将达到2.6%，互联网保

险销售正在迎来爆发期。
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