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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国电视购物市场竞争力分析及投资前景研究报告》共九章

。报告介绍了电视购物行业相关概述、中国电视购物产业运行环境、分析了中国电视购物行

业的现状、中国电视购物行业竞争格局、对中国电视购物行业做了重点企业经营状况分析及

中国电视购物产业发展前景与投资预测。您若想对电视购物产业有个系统的了解或者想投资

电视购物行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     电视购物是一种电视业、企业、消费者三赢的营销传播模式，目前在我国电视购物转型期

存在着电视购物频道和电视直销广告相互竞争发展的局面。近两年来，这两 种形态一直共生

共存，相互竞争市场份额。而&ldquo;禁播令&rdquo;的出现给了传统电视购物致命一击，可以

说  &ldquo;禁播令&rdquo;的发布是电视购物行业的分水岭，家庭电视购物的成长将使电视购

物真正开始进入黄金期。 
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