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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国陶瓷电容器市场现状分析及投资前景研究报告》共十三

章。报告介绍了陶瓷电容器行业相关概述、中国陶瓷电容器产业运行环境、分析了中国陶瓷

电容器行业的现状、中国陶瓷电容器行业竞争格局、对中国陶瓷电容器行业做了重点企业经

营状况分析及中国陶瓷电容器产业发展前景与投资预测。您若想对陶瓷电容器产业有个系统

的了解或者想投资陶瓷电容器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     陶瓷电容器作为电容器中使用最广、用量最大的类别，随着技术不断进步、性能不断提高

，其下游应用领域也正不断扩大，陶瓷电容器市场规模占整个电容器行业的 市场规模比重

从2006 年的不到40%上升至2015年的46%左右。2014 年中国陶瓷电容器产品市场规模为387.4  

亿元，需求量达到22,400 亿只。其中，2015年中国军用陶瓷电容器产品市场规模为16.4 亿元，

工业用陶瓷电容器产品市场规模为65.4  亿元，消费用陶瓷电容器产品市场规模为276.5亿元，

高端消费用陶瓷电容器产品的需求为41.5 亿元。 

　　陶瓷电容器可以分为单层陶瓷电容器、片式多层陶瓷电容器及引线式多层陶瓷电容器，

由于多层陶瓷电容器具有低ESR,耐高压、高温，体积小、电容量范围宽等特点，在成本和性

能上都占据相当优势，下游应用较为广泛，其市场规模约占整个陶瓷电容器的93%. 

　　中国作为全球主要的消费性电子产品生产基地，已成为 全球陶瓷电容器生产大国和消费

大国，产销量位居全球前列。从陶瓷电容器产品的市场需求来看，其主要应用在航天、航空

、船舰、兵器、电子对抗等军工类产品， 系统通讯设备、工业控制设备、医疗电子设备、汽

车电子、精密仪表仪器、石油勘探设备、轨道交通等工业类产品及笔记本电脑、数码相机、

手机、录音录像设备等 消费类产品。
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