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报告说明:

     博思数据发布的《2016-2022年中国旅游休闲类网站市场竞争力分析及投资前景研究报告》

共十三章。报告介绍了旅游休闲类网站行业相关概述、中国旅游休闲类网站产业运行环境、

分析了中国旅游休闲类网站行业的现状、中国旅游休闲类网站行业竞争格局、对中国旅游休

闲类网站行业做了重点企业经营状况分析及中国旅游休闲类网站产业发展前景与投资预测。

您若想对旅游休闲类网站产业有个系统的了解或者想投资旅游休闲类网站行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

     我 国旅游休闲网站面临的主要挑战是很多网站在规划时因缺少对旅游行业的全面、深刻认

识而未能找准切入点，相当数量的旅游网站还是美国旅游网站的中文翻版，重 复建设现象严

重，效益不高。综合性网站专业性不强，不能提供全面、权威、可参考性强的旅游信息。专

业站点十分有限，而且大部分是简单的企业介绍。一些信息 网站则更多停留在专业门户阶段

，缺乏强大的专业产业资源支持，网站访问量也不尽如人意。据调查，影响人们选择旅游网

站的因素主要是信息量大、知名度高、频 道清晰/查询方便。
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