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说明、目录、图表目录

    中国日化市场经过三十多年的发展，流通渠道已经成熟，商超渠道在国内三、四级市场也

逐步成熟。日化终端渠道的护肤、彩妆和香水还是有待改进和完善的领域。未来将是日化终

端渠道护肤品由波峰波谷的低潮期;而香水在未来还是国内相关渠道的市场培育期，及国际、

国内强势连锁个人护理、化妆品专营店渠道的增长期;彩妆在未来几年中无疑将成为该渠道增

长率的&quot;领头羊&quot;。

    彩妆从区域市场方面来说，全国各大区域由于的发展速度不同，各有突出特点，各地的经

济水平也决定了彩妆本身的市场潜力，从整个需求市场来看，彩妆需求量比较集中的地区主

要集中在华东、华北等地区。

2009-2015年中国唇用化妆品（33041000）进出口统计表  年份 出口（千克、千美元） 进口（千

克、千美元）   数量 金额 数量 金额   2009年 8773008 118,778 574173 24,666   2010年 10102038

134,822 526379 26,138   2011年 10054332 153,686 545313 29,462   2012年 10307649 152673 629599

39882   2013年 9975236 164736 670702 48245   2014年 ** ** ** **   2015年 ** ** ** ** 

数据来源：中国海关

    中国信息网发布的《2016-2022年中国彩妆行业深度分析与趋势预测研究预测报告》依据国

家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研

，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业

内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资

前景，制定正确竞争和投资决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

    博思数据是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营等统计数据，具体产品有行业分

析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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